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1. AQUISI<_;:.AO E EXAME DO EDITAL 
1.1. 0 Edital, contendo todas as norrnas, orientacoes, procedimentos, relacao de docurnentos a 
serem apresentados e dernais elementos e inforrnacocs indispensriveis a participacao dos 
interessados nesta licitacao, podera ser examinado na sala da Comissao Permanente de Licitacao 
nos dias uteis, das 08:00 as 12:00 horns, no endereco mencionado no Prearnbulo deste Edita!. 
1.2. A presente licitacao fundamentase nas seguintes normas: 
1.2.1. Lei n° 8.666/93, de 21 de junho de 1993, e suas alreracoes pos teriores; 
1.2.2. Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965; 
1.2.3. Lein° 12.232, de 29 de abril de 2010; 
1.2.4. Lei Complementar n° 123/2006, de 14 de dezembro de 2006; 
1.2.5. Decreto Federal n° 57.690, de 01 de fevereiro de 1966, com as normas padrao do Congresso 
Brasileiro de Propaganda, com as alteracoes do Decreto n° 4.563/02; 
Observacao: 0 edital do certame sera disponibilizado mediante o recolhimento do custo de 
reproducao grafica, aos cofres publicos, por meio de DAM (Documento de Arrecadacao 
Municipal) a Conta Corrente n° 22.9253, Agencia 11° 38806  Banco do Brasil, para credito da 
Prefeitura Municipal de Itaitinga, com supedaneo no § 5°, Art. 32, da Lei 8.666/93, para atender 
exclusivarnente aos custos de reproducao, ou gratuitamente atraves de midia ou dispositivo de 
armazenamento de dados ou atraves do site: www.tce.ce.gov.br e/ou www.itaitinga.ce.gov.br, 
Na hip6tese de ocorrer feriado ou outro fato impeditivo, a criterio exclusivo da adrninistracao, que 
impeca a realizacao da Sessao Publica, fica a mesma adiada para o primeiro dia util imediato, no 
mcsmo horario e local. 

A Prefeirura Municipal de ltaitinga por intermcdio de sua Cornissao de Liciracao toma publico, 
para conhecimento dos interessados que em sua sala, na sede da Prefeitura Municipal, na Av. Cel. 
Virgilio Tavera, 1710, Centro, ltaitinga/CE, fora realizar licitacao, na modalidade Tomada de 
Precos, no tipo e regime supracitado, para atendimento do objeto desta licitacao, observadas as 
disposicoes contidas na Lei Federal n" 8.666 de 21.06.93, suas alteracoes posteriores, Lei 12.232 de 
29.04.10, legislacoes pertinentes e dernais condicoes fixadas neste Edital, estando designado o dia 
07 de Maio de 2021, as 09:00 horas, para recebimento dos envelopes contendo os documentos de 
Proposta Tecnica e Proposta de Prccos, na sala da Cornissao Permanente de Licitacao, observando 
se as condicoes seguintes: 

Processo n" 02.001/21 
Modalidade: Tomada de Precos 
Data <la Emissao: 05/04/2021 
Data <la Licitacao: 07 /05/2021 
Hora <la Licitacao: 09h:00min. 
Tipo de Licitacao: Melhor Tecnica 
Regime de Execucao: Indireto, Empreitada por Prcco Global 
Dotacao Orcarnentaria: 0201.04.131.0070.2.008 
Elemento de Despesas: 3.3.90.39.00 
Unidadc Administrativa: Gabinete do Prefeito 

EDIT AL 
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE 

EDIT AL DE TOMADA DE PRE<_;OS N° 02.001/21 TP 
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1.2. No ato do recebimento deste Edita!, deverao os interessados verificar o seu conteudo, se o 
mesmo esta complete, se as paginas contern rasuras ou gualquer outro tipo de defeito ou erro de 
impressao (JUe dificulte ou impossibilite a leitura ea interpretacao das suas clausulas e disposicoes. 
1.2.1. Caso se verifique algumas das hiporeses de impedimento descritas, o inreressado devera 
manifestarse incontinente e solicitar a substituicao da informacao defeituosa, oportunidade gue se 
obriga a devolver o defeituoso ao responsavel pela cornissao de licitacao, nao sendo admitidas 
reclamacoes posteriores sobre eventuais problemas retrocitados. 
2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS 
2.1 Os involucros com as Propostas Tecnica e de Precos serao recebidos na data e horario ja 
indicado no prearnbulo deste edital. 
2.1.1 A abertura dos involucros e demais procedimentos licitatorios obedecerao ao disposto neste 
Edital, especialmente no item 19, e na legislacao, 
2.2 Os Documentos de Habilitacao serao recebidos e abertos em dia, local e horario a serem 
designados pela Cornissao Permanente de Licitacao. Os Documentos de Habilitacao deverao ser 
apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das Propostas, nos termos do 
art. 6°, inciso I, c/ co art. 11, inciso XI, da Lein° 12.232/2010. 
3. OBJETO 
3.1 Constitui o objeto da licitacao a contraracao de agencia de publicidade e propaganda para a 
prestacao de services de publicidade junto a Prefeitura Municipal de Itaitinga, compreendendo: 
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o 
planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a execucao interna, a interrnediacao e a 
supervisao da execucao externa, a compra de midia ea distribuicao de publicidade, com o incuito de 
atender ao prindpio da publicidade e ao direito a inforrnacao, de difundir ideias, principios, 
iniciativas ou instituicoes ou de informar o publico em geral. 
3.1.1 Tambern integram o objeto desta Tomada de Precos, como atividades complernentares, os 
services especializados pertinences: 
a) ao planejamento ea execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de gerac,:ao de 
conbecimento relatives a execucao do contrato; 
b) a producao ea execucao tecnica das pei;:as e OU material criados pela agencia Contratada; 
c) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de cornunicacao publicitaria, destinadas a 
expandir os efeitos das mensagens em consonancia com novas tecnologias. 
3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea 'a' do subitcm 3.1.1 
terao a finalidade de: 
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de aruacao da Prefeirura Municipal de 
ltaitinga, o publicoalvo e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou 
pec;:as; 
b) aferir o desenvolvirnento estraregico, a criacao ea divulgacao de mensagens; 
c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pei;:as, vedada a inclusao de rnateria 
estranha OU sem pcrtinencia ternatica com a acao publicitaria, 
3.1.2 E vedado incluir outro services nao previsros no subitern 3.1.1, em especial as atividades de 
prornocao, de patrocinio e de assessoria de cornunicacao, imprensa e relacoes publicas e a 
realizacao de eventos festivos de qualguer natureza. 
3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitern precedente o patrodnio 
de midia, ou seja, de projetos de veiculacao em midia ou em instalacoes, dispositivos e engenhos 
que funcionem como veiculo de cornunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, 
culturais ou de entretenirnento comercializados por veiculo de cornunicacao. 
3.2 Para a prestacao dos services sera Contratada (01) uma agencia de propaganda, doravante 
denominada agencia, licitante ou Contratada. 
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3.2.1 Os services objeto da Tomada de Precos serao contratados com agencia de propaganda cujas 
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/ 1965 e que tenha obtido certificado de qualificacao 
tecnica de funcionamento, nos termos da Lein° 12.232/2010. 
3.2.2 A agencia aruara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Itaitinga, em conformidade 
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e services 
especializados, para a execucao das atividades complementares de que trara o subitcm 3.1.1, e de 
veiculos de divulgacao para a compra de tempo e ou espac;:o publicitarios. 
3.2.3 A agencia nao podcra subcontratar outra agencia de propaganda para a execucao de services 
prcvistos no item 3. 
4. RETIRADA DO EDITAL 
4.1. Sera retirado na Sede da Comissao Permanente de Licitacao, localizada a Av. Cel. Virgilio 
Tavera, 1710, Centro, ltaitinga/CE, ou em quaisquer das conformidades descritas no Item 1 do 
Edital, ou atraves do site: w1v1v.!zdtacoes.tce.ce.,gov.hr e/ ou 1vww.itaitinga.ce.gov.hr. 
5. INFORMA<;OES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL 
5.1 Esclarecimentos sobre esta Tornada de Precos serao prestados pela Cornissao Permanente de 
Licitacao, a qualquer tempo antes da data de apresentacao das Propostas, exclusivamente mediante 
solicitacao por escrito, em uma das seguintes formas: 
 por carta ou oficio: protocolizado na sede da Comissao Permanente de Licitacao  CPL, 
localizada a Av. Cel. Virgilio Tavera, 1710, Centro, ftaitinga/CE. 
 pelo telefone n° (Oxx85) 3377 1361. 
 email: licitacao@itaitinga.ce.gov.bL  
- 0 atendimento presencial ocorrera nos horarios de 08h as 12h. 
5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos apenas por escrito, podendo ser 
encaminhado ao interessado atraves de email. 
5.1.1.1 ,A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, rerrnos que possam 
propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Cornunicacao Publicitaria 
(Inv6lucro 11° 1), a identificacao da sua Proposta perante a Subcornissao Tecnica. 
5.1.1.2 .:\ Cornissao Permanente de Licitacao dara conhecimento das perguntas e respostas a 
qua1squer interessados, que sera disponibilizado no portal das licitacoes 
"www.licitacoes. tce.ce.gov.br" e no site da Prcfeitura Municipal '\vww.itaitinga.ce.gov. br". 
5.1.2 As licitantes interessadas cabe acessar o endereco da CPL para tomarem conhecimento das 
perguntas e respostas e manterernse atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital. 
6. IMPUGNA<;AO DO EDITAL 
6.l. Todo cidadao e parte legitima para impugnar o presente Edita! por quaisquer irregularidades. 0 
pedido de impugnacao devera ser protocolizado ate 05 (cinco) dias uteis antes da data do 
recebimento das Propostas Tecnica e de Precos, de segunda a sextafeira, das 8:00h as 12:00h, na 
Cornissao Permanente de Licitacao  CPL a Av. Ccl. Virgilio Tavera, 1710, Centro, Itaitinga/CE. 
6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer ate 02 
(dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Tecnica e de Precos, mediante 
solicitacao por escrito e protocolizada no endereco e nos horarios mencionados no subitern 
preceden te. 
6.2.1 Considerase licitante para efeito do subitem precedente a empresa (1ue tenha retirado o 
presente Edita! na forma prcvisra no Aviso de Liciracao ou neste Edital. 
6.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante nao a impedira de participar do processo 
liciratorio ate O transito em julgado da decisao a ela pertinente. 
6.2.3. Podcra ser encaminhado a "Irnpugnacao" atraves de e-mail, desde que identificado o 
Impugnante e que as inforrnacoes estejam legiveis (sob pena de nao recebimento), devendo a 
Impugnante comunicar a Cornissao de Licitacao. 
7. CONDI<;OES DE PARTICIPA<;AO • • • ~ • * • • ~ # • • $ 
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7.1 Podera participar desta Tomada de Precos a agencia de propaganda que atender as condicocs 
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos. 
7.2. Nao podera participar desta Tomada de Precos a agencia de propaganda: 
a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacao ou estiver 
impedida de contratar com a Adrninistracao Publica; 
b) sob concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolucao, cisao, fusao ou incorporacao; 
c) que tenha sido considerada como inidonea, por 6rgao, entidade ou sociedade integrante da 
adrninistracao publica, direta e indirera, Federal, Estadual ou Municipal; 
d) estrangeira que nao funcione no Pais; 
e) empresas cujos integrantes facam parte da subcornissao tecnica que atuara na analise das 
propostas tecnicas; 
f) empresas que estejarn reunidas sob a forma de consorcio, qualquer que seja a sua forma de 
constiruicao; 
e) que mantenham em seus quadros trabalhadores em coridicoes analogas a de cscravo. 
f) que mantenham vinculo seja direto ou indireto com a Prefeitura Municipal de Itaitinga. 
7.3 Nenhuma licitante podera participar desta Tornada de Precos com mais de uma Proposca. 
7.4 A. participacao na Tomada de Prccos implica, tacitamente, para a licitante: a confirrnacao de gue 
recebeu da Cornissao Permanente de Licitacao o involucro padronizado previsto no subitern 9.1.1.1 
deste Edita! e as informacoes necessarias ao cumprimento desta Tomada de Precos; a aceitacao 
plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicocs constanres deste Edita! e de sens 
anexos; a observancia dos prcceitos legais e regulamcntares em vigor e a responsabilidade pela 
fidelidade e legitimidade das inforrnacoes e dos documentos apresentados em qualquer fase do 
processo. 
7.5 ,\. licitanre assume todos os custos de elaboracao e apresentacao das Propostas e Documentos 
de Habiliracao exigidos nesra Tomada de Precos, ressalvado que a Prefeitura Municipal de Itaitinga, 
nao sera, em nenhum caso, responsive! por esses custos, independentemente da conducao ou do 
resultado do processo licitatorio. 
8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES 
8.1. Para parcicipar deste certarne, o representante da licitante apresentara a Cornissao Permanente 
de Licitacao o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fe 
publics, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Tecnica c de Precos, 
8.1.1 Quando a represen tacao for exercida na form a de seus a tos de cons tituicao, por socio ou 
dirigente, o documento de credenciamento consistira, rcspectivarnente, em copia do aro que 
estabelece a prova de representacao da empresa, onde consre o nome do socio e os poderes para 
representala, ou c6pia da ata da assernbleia de eleicao do dirigcnte, em ambos os casos, autenticada 
em cartorio. 
8.1.2 Caso o preposto da licitante nao seja seu reprcsentante estarutario ou legal, o credenciamento 
sera feito por interrnedio de procuracao, mediante instrumento publico ou particular, no rninimo 
com os poderes consrantes do modelo que constitui o Anexo II. Na hipotese de aprcsentacao por 
interrnedio de procuracao, devera ser juntada a copia autenticada em cart6rio do ato que estabelece 
a prova de representacao da empresa, em que constem os nornes dos socios ou dirigentcs corn 
poderes para a constituicao de mandatarios. 
8.2 A ausencia do documento habil de representacao nao impedira o represenranre de participar da 
liciracao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitat6rio. 
8.3 A. documentac;:ao apresentada na primeira sessao de recepc;:ao e abertura das Propostas Tecnica e 
de Prec;:os credencia o representante a participar das demais sess6es. Na hip<:itese de sua substituic;:ao 
no decorrer do processo licitat6rio, devera ser apresentado novo credenciamento. 
8.4 Caso a licitante niio deseje fazerse represcntar nas sessoes de recepc;:iio e abertura, devera 
encaminhar as Propostas Tecnica e de Prec;:os por meio de portador. Nesse caso, o portador devera 
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efetuar a entrega dos involucros diretamente a Cornissao Permanente de Licitacao, na data, hara e 
local indicados no subitem 2.1 deste Edita!. 
9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA 
9.1 ..:\ Proposta Tecnica devera ser entregue a Cornissao Permanente de Licitacao acondicionada 
nos Involucros n° 1, 11° 2 en° 3. 
IInvolucro n° ~ 
9.1.1 No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria  Via 
Nao Identificada, de gue tratam os subitens 11.2 e 11.3. 
9.1.1.1 So sera aceito o Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada gue estiver 
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriarnente, pela Prefeitura Municipal de 
I taitinga. 
9.1.1.1.1 0 Involucro n° 1 padronizado devera ser rctirado pela interessada no horario de 08:00h as 
12:00h no seguintc endereco: a Av. Cel. Virgilio Tavorn, 1710, Centro, Itaitinga/CE. 
9.1.1.1.2 0 involucro padronizado SO Sera entregue a agencia que O solicite formaJmente e (]UC 

tenha encaminhado o Terrno de Recebimento do Edital. 
9.1.1.2 0 Inv6lucro 11° 1 devera estar sem fecharnenro e sem rubrica. 
9.1.1.3 Para preservar  ate a abertura do Involucro n° 2  o sigilo gua11to a autoria do Plano de 
Cornunicacao Publicitaria, o Inv6lucro n° 1 nao podera: 
a) ter nenhuma identificacao; 
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da licitante; 
c) estar danificado ou deformado pelas pec;:as, material e ou dernais documentos nele 
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante. 

IInvolucro 1;1° zj 
9.1.2 No Involucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via 
Jdentificada, de gue trata o subitern 11.4. 
9. l.2.1 0 I nvolucro 11° 2 devera es tar fee ha do e rubricado no fecho, com a seguin te iden tificacao: 
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE 
A COMISS.A.O PERMANENTE DE LICITA<_;:.A.O 
TOMADA DE PRE<;OS N° 02.001/21 TP 
INVOLUCRO N° 2  PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICA<_;:.A.O 
PUBLICITARIAVIA IDENTIFICADA 
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICIT ANTE 
9.1.2.2 0 Involucro 11° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de 
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, c1ua11to as 
Infonnac;oes de gue trata, ate sua abertura. 
9 .1.2.3 0 Involucro 11° 2 nao podera ter inforrnacao, marca, sin al, etiqueta, palavra ou outro 
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada e possibilite a 
ide11tificacao da autoria deste antes da abertura do Involucro 11° 2 
1Inv6lucr~ n° ~ 
9.1.3 No Involucro n° 3 deverao es tar aco11dicionados a Capacidade de Atendimenro, o Repertorio 
e os Relatos de Solucces de Problemas de Cornunicacao, de que tratam os subitens 11.:i a 11.10. 
9.1.3.1 0 Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao: 
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE 
A COMISS.A.O PERMANENTE DE LICITA<_;:AO 
TOMADA DE PRE<;OS N° 02.001/21 TP 
INVOLUCRO N° 3  PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, 
REPERTORIO 
E RELATOS DE SOLU<_;:OES DE PROBLEMAS DE COMUNICA<_;:.A.O 
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!Plano de Comunica!rao Publicitaria  Via Nao Identificad~ 
11.2 0 Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via Nao Idenrificada devera ser apresenrado da 
seguinte forma: 
 em papel ,\4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orienracao retrato; 
 com espac;:amento de 02 cm nas margens direita c esquerda, a partir da borda; 
 sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes; 
 com textos justificados; 
 com espacamenro 'simples' entre as linhas; 
 com tcxto e nurneracao de paginas em fonte "aria]", estilo "normal", cor "aurornatico", tamanho 
"12 pontos"; 
 com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, no canto 
inferior direito da pagina, a partir da primeira pagina interna; 
 em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda; 
 capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco; 
 sem identificacao do Iicitante; 
 acondicionado no involucro 11° 1 a ser fornecido pela Comissao Permanente de Licitacao; 
11.2.1 Os subguesitos Raciocinio Basico e Estrategia de Cornunicacao Publiciraria poderao ter 
graficos e ou tabelas, observadas a seguintes regras: 
a) poderao ser editados em cores; 

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICIT ANTE 
9.1.3.2 0 J nv6lucro 11° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de 
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, dcsde que inviolavel, quanto as 
inforrnacoes de que trata, ate sua abertura. 
9.1.3.3 0 Involucro 11° 3 nao podera ter inforrnacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro 
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada que possibilite a 
identificacao da autoria deste antes da abertura do Involucro 11° 2. 
10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRE<;OS 
10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitacao acondicionada 
no Inv6lucro 11° 4. 
IInvolucro n° ~ 
10.1.1 0 I nv6lucro n° 4 devera es tar fechado c rubricado no fecho, com a seguinte identificacao: 
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE 
A COMISSA.O PERMANENTE DE LICITA<;AO 
TOMADADEPRE<;OSN°~~~~ 
INVOLUCRO N° 4  PROPOSTA DE PRE<;OS 
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICIT ANTE 
10.1.2 0 Involucro 11° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser consrituido de embalagem 
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as inforrnacoes de que 
trata, ate sua abertura. 
10.1.3 0 Involucro 11° 4 nao podera ter inforrnacao, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro 
elemento que conste do piano de Comunicacao Publicitaria  Via Nao Tdentificada e possibilite a 
identificacao da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 4. 
11. APRESENT A<;Ao E ELABORA<;Ao DA PRO POST A TECNICA 
11.1 A. Jicitante devera apresentar sua Proposta Tecnica estruturada em 04 ( quatro) quesitos: Plano 
de Cornunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de 
Problemas de Comunicacao. 
11.1.1 A Proposta Tecnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes tecnicas 
de uso correnre, com clareza, sern crnendas ou rasuras, 
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b) explicitacao e defesa dos principais pontos da Estrategia de Cornunicacao Publicitaria sugerida, 
especialmente o gue dizer, a quem dizer, coma dizer, quando dizer e gue meios de divulgacao, 
instrumentos ou ferrarnentas utilizar, 
11.3.3 Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes 
disposicoes: 
a) apresentar relacao de todas as pe<;:as e ou material que julgar necessaries para a execucao da sua 
proposta de estrategia de cornunicacao publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com 
cornentarios sobre cada pec;:a e ou material. 
b) da relacao prevista na alinea anterior, escolhcr e apresentar como exemplos as pe<;:as e ou 
material gue julgar mais indicados para corporificar objetivarnenre sua proposta de solucao do 
problerna especifico de cornunicacao, conforme explicitado na estrategia de cornunicacao 
publiciraria. 
11.3.3.1 Os cornentarios mencionados na alinea 'a' do subitem 11.3.3 estao circunscritos a 
especificacao de cada pec;a e ou material e a expliciracao das funcoes taticas guc se pode esperar de 
cada pec;a e ou material. 
11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licirante previr numero de pec;as e ou material superior ao gue 
pode ser apresentado "fisicamente", conforme estabelecido na alinea 'b' do subitem 11.3.3 e na 
alinea 'a' do subitem 11.3.3.3, a relacao prevista na alinea 'a' do subitem 11.3.3 devera ser elaborada 
em dois blocos: um para as pec;as e ou material apresentados como cxemplos e outro para o 
restante. 
11.3.3.3 Os exemplos de pec;as e ou material de que trata a alinea 'b' do subitem 11.3.3. 
a) esrao limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica 
da pec;a e ou material; 
b) podern ser apresentados sob a forma de: 
b 1) roteiro, leiau te e ou story-board imp res sos, para qualquer meio; 
b2) prototipo ou 'monstro', para radio e internet; 
b3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema. 
CJ so serao aceitos finalizados em caso. de nao midia; 
d) apresentados como parte de um kit serao computados individualrnenre no limite de que trata a 
alinea 'a' do subitem 11.3.3.3. 
11.3.3.3.1 Reducces e variacces de formate serao consideradas como pec;:as. 
11.3.3.3.2 Cada pec;:a e ou material devera trazer indicacao sucinta (exernplos: cartaz, filme TV, spot 
radio, anuncio revista, 'monstro' internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da 
Subcornissao Tecnica, com a rclacao cornenrada previsra na alinea 'a' do subitern 11.3.3. 
11.3.3.3.3 Os story-boards animados .. ou animatics e os prototipos ou 'monstros' poderao ser 
apresentados em CD, CDRom, DVDRom, executaveis em computadores pessoais e 
acondicionados em caixas de acrilico rransparenre sem qualquer identificacao, ressalvado que nao 
serao avaliados sob os criterios geralmente utilizados para pec;as finalizadas, mas apenas corno 
referencia da ideia a ser produzida. 
11.3.3.3.4 As pec;as graficas poderao ser irnpressas em tarnanho real ou reduzido, desde que nao 
prejudique sua leitura, sem limitacao de cores, com ou sem suporte e ou passe-pat1011t, observado o 
disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas gue nao se ajusrem as dimensoes do Inv6lucro n° 1 podem ser 
dobradas. 
11.3.3.3.5 Para fins de compute das pec;:as, que podem ser aprescntadas 'fisicamente', ate o limite de 
que trata a alinea 'a' do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras: 
a) as reduc;oes e variac;oes de formato serao consideradas como novas pec;:as; 
b) cada pec;:a apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite; 
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b) os dados e informacoes dos quadros e ou tabelas devern ser editados na fonte 'aria!', estilo 
'normal', cor 'auromatico', tamanho '10 pontos'; 
c) as paginas em gue estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentadas em papel 
A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado 
coma duas paginas de papel A.4. 
11.2.2 As especificacoes do subitern 11.2 aplicamse a indicacao prevista no subitern 11.3.3.3.2. 
11.2.3 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estrategia de Midia e Nao Midia, 
poderao ter fontes e tamanhos de fontc habitualmente utilizados nesses documentos e podcrao ser 
editado em cores. 
11.2.3.1 As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito poderao ser apresentados em papel A3 
dobrado. 
11.2.4 Os exemplos de pec;:as e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serao 
apresentados separadarnente do caderno de que trata o subitem 11.2. 
11.2.4.1 Esses exernplos devem adeguarse as dirnensoes do Inv6lucro n° 1, cabendo a licitante 
atentar para o disposto nas alineas 'c' dos subitens 9.1.1.3 e 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos 
deste Edital__ __ 
11.2.5 0 Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada nao podera ter inforrnacao, 
marca, sinal, etigueta, palavra ou outro elemento gue possibilite a identificacao de sua autoria antes 
da abertura do Inv6lucro n° 2. 
11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, <la Estrategin de Comunicacao Publicitaria e da relacao 
comentada prevista na alinea 'a' do subitern 11.3.3 es tao lirnitados, no conj unto, a 08 ( oito) paginas, 
ressalvado que nao serao cornputadas nesse limite as paginas utilizadas evenrualmente apenas para 
separar os textos desses subquesitos, 
11.2.7 Os textos da Estrategia de Midia e Nao Midia nao tern limitacao quanto ao numero de 
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea 'c' do subitem 
9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea 'c' do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste 
Edital. 
11.2.8 Para fins desta Tomada de Precos, consideramse como Nao Midia os meios gue nao 
imp!icam a compra de espac;:o e ou tempo em veiculos de divulgacao para a transrnissao de 
mensagem publicitaria. 
11.2.9 Podem ser utilizadas pag111as isoladas com a finalidade de identificar o Plano de 
Cornunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estrategia 
de Cornunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estraregia de Midia e Nao Midia, 
11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacoes do subitem 11.2, no gue couber. 
11.3 0 Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada, composto dos subquesitos 
Raciodnio Basico, Estrategia de Cornunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estrategia de Midia e 
Nao Midia, devera ser elaborado com base no Brie_Jin,g, observadas as seguintes disposicoes: 
11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacao pcla licitan re de diagn6stico das necessidades de 
cornunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Itaitinga, sua cornpreensao sobre o objeto da 
licitacao e, principalmente, sobre o problema especifico de cornunicacao a ser enfrentado, exprcsso 
no B rie_fi n,g; 
11.3.2 Estrategia de Cornunicacao Publicitaria: apresentacao pela licitante das linhas gerais da 
proposta para suprir o problema especifico de cornunicacao a ser enfrentado, expresso no 81ie_fing, e 
alcancar os resultados e metas de cornunicacao desejadas pela Prefeitura Municipal de I taitinga, 
compreendendo: 
a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, 
devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria; 
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!Capacidade de Atendimentol 
11.5 1\ licitante dcvera apresentar os documentos e inforrnacoes que constituem a Capacidade de 
Atendirnento em caderno especifico, com ou sern o uso de cores, em papel A.4, em fonte 'aria!', 
tarnanho '12 pontos', em folhas numeradas sequencialmente, a partir da prirneira pagina interna, .. 

jPiano de Comunica5ao Publicitaria  Via ldentificad~ 
11.4 0 Plano de Cornunicacao Publicitaria  Via Identificada, sem os exernplos de pec;as e ou 
material da ideia criativa, devera constiruirse em c6pia da via nao identificada, com a identificacao 
da licitante, e ser datado e assinado na ultirna pagina e rubricado nas demais, por quern detenha 
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente 
identificado. 

c) pec;a sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de paineis 
sequenciais de midia exterior  outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers - entre 
outros), sera considerada uma pec;a se o conjunto transmitir mensagem unica; 
d) um botside e todas as sua paginas serao considerados uma pec;a; 
e) um filme e o boiside em que se encontra hospedado serao considerados duas pec;as; 
f) um banner e o botside para o qua] ele esteja direcionado serao considerados duas pec;as; 
g) um botside cuja pagina de aberrura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacces ou 
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao boiside, sera considerado uma pec;a. 
11.33.3.6 Na apresentacao de proposta de botside a que se referc a alinea 'g' do subitem 11.3.3.5, nao 
podem ser inseridos videos ou imagcns em movimento. 
11.3.4 Estrategia de Midia e Nao Midia  constituida de: . 
a) apresentacao em que a Iicitante explicitara e justificara a estrategia e as taticas recornendadas, em 
consonancia com a estrategia de cornunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba 
referencial indicada no Bn4i,~g (I tern Verba), sob a forma de tcxtos, tabelas, graficos e planilhas; 
a) simulacao de piano de distribuicao em c.1ue a licitante identificara todas as pec;as e ou materiais 
destinados a veiculacao, exposicao ou disrribuicao, sob a forma de rextos, tabelas, graficos e 
planilhas. 
11.3.4.1 Todas as pec;as e material que integrarem a relacao comentada prevista na alinea 'a' do 
subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulacao. 
11.3.4.2 Dessa simulacao devera constar resurno geral corn inforrnacoes sobre, pelo menos: 
a) o periodo de distribuicao das pec;as e ou material; 
b) as quantidades de insercoes <las pec;as em veiculos de divulgacao; 
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao, 
separadamen te por meios; 
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e ou na execucao tecnica de cada pec;a 
destinada a veiculos de divulgacao; 
e'f as quantidades a serern produzidas de cada pec;a e ou material de nao rnidia; 
f) os valorcs (absolutes e percenruais) alocados na producao de cada pec;a e ou material de nao 
midia; 
g) os valores (absolutes e percentuais) alocados na disrribuicao de cada pec;a e ou material de nao 
rnidia. 
11.3.4.3 Nessa simulacao: 
a) os prec;os das insercces em veiculos de cornunicacao devern ser os de tabela cheia, vigentes na 
data de publicacao do Aviso de Licitacao; 
b) deve set desconsiderado o repasse de parte do desconto de agencia concedido pelos 
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lein° 4.680/1965. 
c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honoraries sobrc todos os servicos 
de fornecedores. 

,,_,._ Construindo novos cam in hos++« 

PREFEITURA MUN!C!Pf\l DE 1r1·· rl1 (;J\ 



JZ~ prefeiturn ;1 itaitinga.ce.gov.br 

:;:~ w·.,vw.itaitinga.cc0.gov.br 

Av. Cel. Virgilio T,1vo1f1, 1710, H.aitinga "Ce 

t# {85) 3377-1361 

rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma 
de seus atos constitutivos, devidamente identificado. 
11.5.1 Qualguer pagina com os documentos e informacoes previstos no subitern 11.5 podera ser 
editada em papel A.3 dobrado. 
11.5.2 Os documentos e inforrnacoes e o caderno espedfico mencionados no subitem 11.5 nao 
poderao ter inforrnacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de 
Comunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes 
da abertura do Inv6lucro n° 2. 
11.5.3 Nao ha limitacao de nurnero de paginas para apresentacao da Capacidade de Atendimento, 
11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fores e 
outros recurses, por meios dos quais a licitante apresentara: 
a) relacao nominal dos seus principais clientes a epoca da licitacao, com a especificacao do inicio de 
atendimento de cada um deles; 
b) a quantificacao e a qualificacao, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, forrnacao 
e experiencia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicao da execucao do contrato, 
discriminandose as areas de estudo e planejamento, criacao, producao de radio, TV, cinema, 
internet, producao grafica, midia e atendimento; 
c) as insralacoes, a infraestrutura e os recursos rnateriais que esrarao a disposicao para a execucao do 
contra to; 
b) a sistematica de atendimenro com indicacao dos prazos a serern praticados, em condicoes 
norrnais de trabalho, na criacao de pec;:a avulsa ou de campanha e na elaboracao de piano de midia; 
c) a discriminacao das inforrnacoes de marketing e cornunicacao, <las pesquisas de audiencia e da 
auditoria de circulacao e controle de rnidia que colocara regularmente a disposicao <la Prefcitura 
Munici al de Itaitinga, sern onus adicionais, na vigencia do contrato. 
Re ert6rio 
11.7 .A. licitante devera apresentar os documcntos, informacoes, pec;:as e material que constituem o 
Repert6rio em caderno espedfico, com ou sem o uso de cores, em papel AA, em fonte 'arial', 
tamanho '12 pontos', em folhas nurneradas sequencialrnente, a partir da primeira pagina interna, 
rubricadas e assinadas na ultirna por quern detenha poderes de representacao da licitante, na forma 
de seus atos constitutivos, devidamente idcntificado. 
11.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informacoes previstos no subitem 11.7 podera ser 
editada em papel A3 dobrado, 
11.7.2 Os documentos e inforrnacoes e o caderno espedfico mencionados no subitem precedenre 
nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elcmento que conste do Plano 
de Cornunicacao Publicitaria  Via Nao ldentificada e possibilite a idcntificacao da autoria deste 
antes da abertura do Inv6lucro 11° 2. 
11.7.3 Nao ha limiracao de numero de paginas para apresentacao do Reperrorio. 
11.8 0 Repertorio sera constituido de pec;:as e ou material concebido e veiculados, expostos ou 
distribuidos pela licitante. 
11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pec;:as ou material, independentemente do seu tipo 
ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao. 
11.8.2 Pecas eletr6nicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive. 
11.8.3 As pec;:as graficas poderao integrar o caderno espedfico previsto no subicem 11.7, em papel 
A4 ou 1\3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a 
capacidade de leitura das pec;:as e deverao ser indicadas suas dimensoes originais. 
11.8.4 Se apresentadas soltas, as pec;:as poderao ter qualquer formate, dobradas ou nao. 
11.8.5 Se a licitante apresentar pec;:as em quantidade inferior a 05 (cinco), sua pontuac;:ao maxima, 
neste quesito, sera proporcional ao m:1mero de pec;:as apresentadas. A proporcionalidade sera obtida 
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Relatos de Solu oes de Problemas de Comunica ao 
11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacocs gue constituern os Relates de 
Solucces de Problemas de Cornunicacao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em 
papel A4, em fonte 'aria]', tamanho '12 pontos', em folhas nurneradas scquencialmente, rubricadas e 
assinadas na ultima por quern detenha poderes de represcntacao da licitante, na forma de seus aros 
constirutivos, devidamente identificado, 
11.9.1 Os documentos e inforrnacoes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente 
nao poderao ter inforrnacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento gue conste do Plano 
de Comunicacao Publicitaria  Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste 
antes da aberrura do Involucro n° 2. 
11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relates de Solucoes de Problernas de Cornunicacao, 
cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em gue serao descritas solucoes bemsucedidas de 
problemas de cornunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. 
11.10.1 Se a licitante apresentar apenas um relato, sua pontuacao maxima, neste quesito, sera 
equivalente a metade da ponruacao maxima prevista oa alioea 'd' do subitern 12.3.1. 
11.10.2 Os relatos deverao es tar formalmeote referendados pelos respectivos clientes e nao pod em 
referirse a acoes de cornunicacao solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de I taitinga 
an tcriormente. 
11.10.2.1 A forrnalizacao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na 
ultirna pagina, devendo constar a indicacao do norne ernpresarial do cliente, o nomc e o cargo ou 
funcao do signatario, Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo. 
11.10.3 E perrnitida a inclusao de ate 05 (cinco) pec;:as e ou material, indepeodentemeote do meio de 
divulgacao, do tipo ou caracteristica da pcc;:a, para cada Relate. Se incluidas: 
a) as pec;:as eletr6oicas deverao scr fornecidas em DVD, CD ou pendrive; 
b) as pec;:as graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel ,\.4 
ou [\3 dobrado, ou ser apresentadas separadameote. Em todos os cases, deverao ser iodicadas suas 
dimensoes originals; 
c) para cada pec;:a e ou material, devera ser apreseotada ficha tecnica com a indicacao sucinta do 
problema gue se propuseram a resolver. 
11.10.4 Se apresentadas soltas, as pec;:as graficas poderao ter qualquer formate, dobradas ou nao, 
12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS 
12.1 A Subcornissao Tecnica prevista no subitern 18.2 destc Edital analisara as Propostas Tecnicas 
das Iicitantes guanto ao atendimento das condicoes estabelecidas neste Edita! e em seus anexos, 
12.2 Serao levados em conta, pela Subcornissao Tecnica, como criterio de julgamento tecnico, OS 

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subguesito: 
12.2.1 Plano de Comunica<;ao Publicitaria 
12.2.1.1 Raciocinio Basico  A Acuidade de Compreensao 
a) das func;oes e do papel da Prefeitura Municipal de Itaitinga nos contextos social, politico e 
econ6mico; 

mediante a aplicacao da regra de tres simples em relacao a ponruacao maxima prevista na alinea 'c' 
do subitem 12.3.1. 
11.8.6 Para cada pec;:a e ou material, devera ser apresentada ficha tecnica com a indicacao sucinta 
do problema que se propos a resolver a identificacao da licitante e de seu cliente, titulo, data de 
producao, periodo de veiculacao, exposicao e ou distribuicao e, no case de veiculacao, mencao de 
pelo menos um veiculo que divulgou cada pec;:a. 
11.8.7 As pec;:as e ou material nao podem referirse a trabalhos solicitados e ou aprovados pela 
Prefeitura Munici al de Itaitin a. 
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b) da natureza, da extensao e da gualidade das relacoes da Prefeitura Municipal de Ttaitinga com 
seus publicos; 
c) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Itaitinga c das suas atividades gue sejam 
significativas para a cornunicacao publicitaria; 
d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacao; 
e) do problema espedfico de cornunicacao, expresso no Bn4i1ig, a ser enfrentado pela Prefeitura 
Municipal de ltaitinga; 
f) das necessidades de cornunicacao da Prefeitura Municipal de Itaitinga para enfrentar o problema 
espedfico de cornunicacao. 
12.2.1.2 Estrategia de Cornunicacao Publicitaria 
a) a adequacao do partido ternatico e do conceito propostos a natureza e a qualificacao da 
cornunicacao da Prefeitura Municipal de ltaitinga e a seu desafio de cornunicacao; 
b) a consistencia 16gica ea pertinencia da argumentac;:ao apresenrada em defesa do partido ternatico 
e do conceito propostos; 
c) a riqueza de desdobramentos positives do conceito proposto para a cornunicacao da Prefeitura 
Municipal de Iraitinga com seus publicos; 
d) a adequacao e a exeguibilidade da estrategia de cornunicacao publicitaria proposta para a solucao 
do problerna espedfico de cornunicacao da Prcfeitura Municipal de Itaitinga; 
e) a consistencia 16gica e a pertinencia da argumentacao apresentada em defesa da estrategia de 
cornunicacao publicitaria proposta; 
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de I taitinga, o mercado 
no gual se insere, o problema especifico de cornunicacao, seus publicos, os resultados e metas por 
ela desejadas e a verba disponivel, 
12.2.1.3 Ideia Criativa 
a) sua adequacao ao problema especifico de cornunicacao da Prefeitura Municipal de Itaitinga; 
b) sua adequacao a estrategia de cornunicacao publiciraria sugerida pela Iicitante; 
c) sua adequacao ao universe cultural dos segmentos de publicoalvo; 
d) a multiplicidade de interpretacoes favoraveis gue comporta; 
e) a originalidade da cornbinacao dos elementos gue a constituem; 
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 
g) sua pertinencia as atividades da Prefeitura Municipal de Ttaitinga e a sua insercao nos contextos 
social, politico e econornico; 
h) os desdobramentos cornunicativos que enseja, conforme demonstrado nos cxemplos de pec;:as e 
ou material apresentado; 
i) a exeguibilidade das pec;as e ou do material; 
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pcc;:as e ou no material aos meios e aos publicos 
propostos. 
12.2.1.4 Estrategia de Midia e Nao Midia 
a)() conhecimcnto dos habitos de consumo de cornunicacao dos segmcntos de publico prioritarios; 
b) a capacidade analitica evidenciada no exame <lesses habitos; 
c) a consistencia do piano simulado de distribuicao das pec;:as e ou do material em relacao as duas 
alineas anteriores; 
d) a pertinencia, a oportunidade c a economicidade demonstradas no uso dos recurses de 
cornunicacao pr6prios da Prefeitura Municipal de Itaitinga; 
e) a cconomicidade da aplicacao da verba de midia, cvidenciada no piano simulado de distribuicao 
das pecas e ou do material; 
t) a otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa, 
12.2.1.5 Capacidade de Atendimento 
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a) o porte e a tradicao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e services no 
mercado; 
b) a experiencia dos profissionais da licitante cm arividades publicitarias; 
c) a adequacao das qualificacoes e das quantificacoes desses profissionais a estrategia de 
cornunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de J taitinga; 
d) a adequacao das instalacoes, <la infraestrutura e dos recurses materiais quc estarao a disposicao 
da execucao do contrato; 
e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefcitura Municipal de Itaitinga e a licitante e o 
fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 
f) a relevancia e a utilidade das informacoes de marketing e cornunicacao, dos publicos e das 
pesquisas de audiencia e da auditoria de circulacao e controle de midia gue a licitante colocara 
regularmentc a disposicao da Prefeitura Municipal de Itaitinga, sem onus adicional, durante a 
vigencia do contrato. 
12.2.1.6 Repert6rio 
a) a ideia criativa e sua pertinencia ao problema gue a licitante se propos a resolver; 
b) a qualidade da execucao e do acabamento da pec;:a e ou material; 
c) a clareza daexposicao das inforrnacces prestadas. 
12.2.1.7 Relatos de Solucoes de Problemas de Cornunicacao 
a) a evidencia de planejamento publicitario; 
b) a consistencia das relacoes de causa e efeito entre problema e solucao; 
c) a relevancia dos resultados apresenrados; 
cl) a concatenacao 16gica da exposicao; 
12.3 A nota da Proposta Tecnica esta limitada ao maxirno de 100 (cem) pontos e sera apurada 
segundo a metodologia a seguir. 
12.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os scguintes pontos: 
a) Plano de Cornunicacao Publicitaria: 75 (setenta e cinco) 
al) Raciodnio Basico: 15 (quinze) 
a2) Estrategia de Cornunicacao Publicitaria: 20 (vinte) 
a3) Ideia Criativa: 25 (vinte e cinco) 
a4) Estrategia de Midia e Nao Midia: 15 (guinze) 
b) Capacidade de Atendimento: 15 ( quinzc) 
c) Repcrt6rio: 05 (cinco) 
d) Relatos de Solucoes de Problernas de Cornunicacao: 05 (cinco) 
12.3.2 A pontuacao do quesito correspondcra a media aritmetica dos pontos de cada membro da 
Subcornissao Tecnica, 
12.3.2.1 ,.\ Subcornissao Tecnica reavaliara a ponruacao atribuida a um quesito ou subqucsito 
sempre que a diferenca entre a maier ea menor pontuacao for superior a 2CJl'/o (vinte por cento) da 
pontuacao maxima do guesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibria das 
ponruacocs atribuidas, de conformidade com os criterios objetivos previsros nesre Edital. 
12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliacao do quesito ou subquesito, 
os membros da Subcomissao Tecnica, autores das ponruacoes consideradas destoantes, deverao 
registrar em ata as razocs c1ue os levaram a manter a ponruacao atribuida ao quesito ou subquesiro 
reavaliado, gue sera assinada por todos os membros <la Subcomissao e passara a compor o proccsso 
desta licitacao. 
12.3.3 ,.\ nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesiros, 
12.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Tecnica, a licitante 
que obtiver a maior nota. 
12.4 Sera desclassificac.la a Proposta que: 
a) nao atender as exigencias do presente Edita! e de seus anexos; 
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b) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenra) pontos; 
c) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 
12.2,U a 12.2.1.4 e 12.2.1.5. a 12.2.1.7. 
12.5 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que river 
obtido a maier pontuacao, sucessivarnente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1.1, 
12.2.1.2, 12.2.1.3 e 12.2.1.4. 
12.6 Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na pr6pria sessao prevista 
no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Cornissao Permanente de Licitacao, cuja data sera 
divulgada na forma do item 21 deste Edita! e para o qua! serao convidadas todas as licitantes, 
13. APRESENTA<;Ao E ELABORA<;Ao DA PROPOSTA DE PRE<;OS 
13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser: 
a) apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitantc, ter suas paginas numeradas 
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes recnicas de uso 
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras; 
b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por quern detcnha poderes 
de representacao da licitante, na forrna de seus atos constitutivos, devidarnente identificado; 
c) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e 13.3. 
13.2 ,\ licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao, a ser elaborada apenas 
com as inforrnacoes constantes do ~\.nexo III. 
13.3 ,\. licitante devera elaborar Declaracao na qual; 
a) estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Itaitinga: 
a 1) aos de ten tores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos 
de au tore conexos, na reutilizacao de pec;:as por periodo igual ao inicialmente ajustado; 
a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pec;:as, em 
relacao ao valor original da cessao <lesses dircitos, na reutilizacao das pec;:as por periodo igual ao 
inicialmen te a j us tado; 
b) comprornetersea a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicoes nas negociacoes 
comerciais junto a fornecedores de services especializados e veiculos, quando for o caso, 
transferindo a Prefeitura Municipal de Itaitinga as vantagens obtidas. 
c) inforrnara esrar ciente e de acordo com as disposicoes alusivas a direitos autorais estabelecidas na 
Clausula Decima da rninuta de contrato (.1 nexo IV). 
13.4 Os prec;:os propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao ]he assistira o 
direito de pleitear, na vigencia do contrato a ser firmado, nenhurna alteracao, sob a alegac;:ao de erro, 
ornissao ou qualquer outro pretexto. 
14. VALORA<;A.O DAS PROPOSTAS DE PRE<;OS 
14.1 As Propes tas de Precos das Jicitan tes classificadas no julgamen to das Propos tas Tecnicas serao 
analisadas quanto ao arendimento das condicoes estabelecidas neste Edita! e em seus anexos, 
14.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar prec;:os baseados em outra Proposta 
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos services. 
14.3 Os quesitos a serern valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo III, 
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1 °, da Lein° 8.666/1993, nao sera aceito: 
a) desconto inferior a 30% (trinta pot cento) em relacao aos precos previstos na tabela do Sindicato 
das ,\.gencias de Propaganda do Ceara, a titulo de ressarcimento dos cusros internos dos servic;:os 
executados pela licitante; 
b) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por ccnto), incidente sobre os prec;:os de se1Yic;:os 
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execuc;ao de pcsquisas e 
de outros instrumentos de avaliac;:ao e de gerac;:ao de conhecimento pertinentes a execuc;:ao do 
contra to; 
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14.5.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algebrica dos pontos obtidos nos 
quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4, como segue: P = Pl + P2 + P3 + P4. 
14.5.3 A Proposta de Precos que obtiver a maier nora sera considerada como a de menor prec;o. 
14.5.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor prec;o a Proposta quc aprescntar, 
sucessivarnente: 
a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos services executados pela licitante; 
b) o menor percentual de honoraries incidente sobre os prec;os de services especializados prestados 
por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de ourros instrumentos 
de avaliacao e de gerac;ao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato; 
c) 0 menor percentual de honoraries referentes a producao C a execucao tecnica de pe<;:a e OU 

material cuja distribuicao nao proporcionc a licitante o dcsconto de agencia concedido pelos 
veiculos de divulgacao, incidente sobre os prec;os de services especializados prestados por 
fornecedores; 
d) o rncnor percentual de honoraries incidente sobre os precos de services especializados prestados 
por fornccedorcs, referentes a criacao e ao desenvolvimento de forrnas inovadoras de cornunicacao 
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonfincia com novas tecnologias. 
15 JULGAMENTO FINAL DAS PRO POST AS 
15.1 0 julgamento final das Propostas Tecnica e de Precos desta Tornada de Precos sera feito de 
acordo com o rito previsto na Lei 11° 8.666/1993 para o tipo melhor tecnica, 
15.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior 
nota no julgamento da Proposta Tecnica  obscrvado o disposto nos subitens 12.5 e 12.6 deste 
Edita! e que tiver apresentado a Proposta de menor prec;o ou que concordar em praticar o menor 
prec;o entre as Propostas de Prec;os apresentadas pelas licitantes classificadas. 

Para efeito de calculo dos pontos de cad a licitante, os termos 'desconto" e 'honoraries' serao 
substituidos nas formulas da coluna Pontes pelas respectivas percenragens constantes de sua 
Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao, sem o simbolo '%'. 

P4 = 5,0 x (15,0  Honoraries) 
Percentual de honoraries incidente sobre os prec;os 
dos services previstos na alinea 'd' do subitem 14.3 

P3 = 5,0 x (15,0  Honoraries) 
Percentual de honoraries incidente sobre os prei;:os 
dos services previstos na alinea 'c' do subitem 14.3 

P2 = 5,0 x (5,0  Honoraries) 
Percentual de honoraries incidente sobre os prec;os 
dos services previstos na alinea 'b' do subitem 14.3 

Percentual de desconto sobre os custos dos 
services previstos na alinea 'a' do subitem 14.3 Pl = 1,0 x Desconto 

Desconto ZHonorarios Pontos (P) 

c) percenrual. de honoraries superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os prec;os de 
services especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e ao desenvolvimento de 
formas inovadoras de cornunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em 
consonancia coin novas tecnologias; 
d) percentual de honoraries superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os prec;os de 
services especializados prcstados por fornecedores, references a producao e a execucao recnica de 
pec;a e ou material cuja distribuicao nao proporcione a licitante o desconto de agencia concedido 
pelos veiculos de divulgac;iio, nos termos do art. 11 da Lein° 4.680/1965. 
14.4 Se houver divergencia entre o prei;:o expresso em algarismos e o expresso por extenso, a 
Comissao Especial de Licitacao considerara o prec;o por extenso. 
14.5 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir. 
14.5.1 A Cornissao Permanente Licitacao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, 
conforme a segumte tabela: 
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16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTA<:_;AO DOS DOCUMENTOS DE 
HABILITA<:_;AO 
16.1 Os Documenros de Habilitacao dcveriio ser entregues a Cornissao Permanente de Licitacao 
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Tecnicas e de Precos, em dia, 
horn e local por ela estipulados. 
16.1.1. Podera participar do presente certame licitatorio, pessoa juridica devidarnente cadastrada na 
Prefeitura Municipal de Itaitinga/CE, ou nao cadasrrada, que atender a todas as condicoes exigidas 
para cadastrarnento ate o terceiro dia anterior a data do recebirnento das propostas, observada a 
necessaria qualificacao. 
16.1.2 A licitante classificada no julgamento final das Propostas gue nao apresentar os Documentos 
de Habilitacao na referida sessao sera alijada no certame, exceto diante da ocorrencia de gue se trata 
o subitem 17.1.1. 
16.1.3 Os Documentos deverao estar acondicioriados no Inv6lucro n° 5, que devera estar fechado e 
rubricado no fecho, com a seguinte identificacao: 
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE. 
A COMISSAO PERMANENTE DE LICIT A<:_;AO 
TOMADA DE PRE<;OS N° 02.001/21 TP 
INVOLUCRO N° 5 DOCUMENTOS DE HABILITA<:_;AO 
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE 
16.1.4 0 Involucro 11° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem 
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde gue inviolavel, guanto as inforrnacoes de que 
trata, ate sua abertura. Todos os documentos de habilitacao deverii.o estar validos na data de 
apresentacao do Involucro n° 5, conforme convocacao da Cornissao de Licitacao. 
16.1.5 Os Documentos de Habilitacao deveriio ser acondicionadas em caderno unico, ter todas as 
suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser apresentados, 
alternativarnente: em original, em copia autenticada por cartorio cornpetente, sob a forrna de 
publicacao em 6rgii.o da imprensa oficial ou em copia nao autenticada, desde gue seja exibido o 
original, para confcrencia pela Cornissao Permanente de Licitacao, no ato da abertura dos 
Documenros de Habilitacao. S6 serao aceitas copias legiveis, gue ofcrec;:am condicoes de analise por 
pane da Cornissao Permanente de Liciracao, 
16.1.6 Para sc habilitar, a licitante devera apresentar a documentacao na forma prevista nos subitens 
16.2.1 a 16.4, e ainda: 
16.6.6.1 Certificado de Regisrro Cadastral  CRC emitido pela Prefeitura Municipal de Iraitinga, 
dentro do prazo de validade e compativel com o objcto da licitacao, nos termos do art. 22, § 2° da 
Lei 11° 8.666/93. 
16.2.1. Relativos a Habilitacao Juridica: 
a) registro comercial, no caso de ernpresario; 
b) ato constitutivo, estatuto ou Contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de 
sociedades cornerciais, e, no caso de sociedades por acoes, acompanhado de documento de eleicao 
de seus administradores; 
b.l) os docurnentos de querrara 'a alinea anterior, deverao estar acornpanhados de todas as 
alteracoes salvose, se houver consolidacao dos documentos; 
c) decreto de autorizacao, cm se rratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento 
no Pais, e ato de registro ou autorizacao, para funcionamento expedido por 6rgao competente, 
guando a atividade assim o exigir; 
d) inscricao do ato constitutive, no caso de sociedades civis, acompanhada de pron de 
adrninistracao em exercicio; 
f) documento de identidade (com foto) e CPF do(s) sociots); 
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16.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista 
a) Prova de inscricao do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica  CNP] /MF; 
b) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes da Fazenda Estadual e no da Fazenda 
Municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinence ao seu ramo de atividade 
e compativel com o objeto a ser Contratado; 
c) prova de regularidade com a Fazenda Federal (Certidao Negativa ou Positiva com efeito de 
negativa de Debitos de Tributos e Contribuicoes Fedcrais, emitida pela Secretaria da Receita 
Federal  SRF, Certidao quanta a Divida ,\tiva da Uniao emitida pela ProcuradoriaGeral da 
Fazenda Nacional  PGFN e Contribuicoes Sociais nos termos das alineas 'a' a 'd' do paragrafo 
unico do art. 11 da Lein° 8.212, de 24 de julho de 1991), e com a Fazenda Estadual ea Municipal, 
do domicilio ou sede da licitante, na forma da lei; 
d) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Service (FGTS), emitida pela 
Caixa Econ6mica Federal c em vigor na data de apresentacao dos Documentos de Habilitacao, 
demonstrando siruacao regular no cumprimento dos encargos sociais instiruidos por lei; 
e) Prova de inexistencia de debitos inadimplidos perante a Justic;a do Trabalho, mediante a 
apresentacao de certidao negativa; 
16.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 60 (sessenta) dias, contados a partir da data da 
respectiva ernissao, a certidao que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao 
especifica para o respective documento. 
16.2.3 Qualificacao Tecnica 
a) Atestado de capacidade tecnica, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, 
que atestern que a licitante prestou ou esta prestando services cornpativeis com os do objeto desra 
Tomada de Precos. 0 presente atestado devera vim com firma reconhecida em cartorio do 
declarante. 
b) Copia autenticada do Certificado de Qualificacao Tecnica de funcionamento de que trata a Lein° 
12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1°, obtida perante o Conselho Executive das NorrnasPadrao 
(CENP); 
c) Comprovante de registro ou inscricao da licitante na entidade profissional competente: Sindicato 
das Agencias de Propaganda de sua base territorial ou Associacao Brasileira de /\.gencias de 
Publicidade  ABAP, para atendimento 110 art. 30, inciso I, da Lei 8.666; 
16.2.4 Qualificacao Econornicofinanceira 
a) Certidao Negativa de concordata ou recuperacao judicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal 
da pessoa juridica, ernitida em ate 30 (trinta) dias corridos antes da data de apresentacao dos 
Documentos de Habilitacao; 
b) Balanco patrimonial e demais dernonstracoes contabeis do ultimo exercicio social da emprcsa 
licitante, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que cornprovem a boa situacao financeira da 
emprcsa licitante, vedada a sua substituicao por balancetes ou balances provisorios podendo ser 
atualizados pelos indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (tres) meses da data de 
apresentacao da proposta, devidamente registrado no 6rgao competence e assinado por profissional 
contabil, registrado no Conselho Regional de Conselho de Contabilidade, que comprovem a boa 
situacao financeira da empresa, acompanhado do termo de abertura e encerramento do livro diario, 
todos, devidamente registrado na Junta Comercial ou em outro 6rgao cornpetentc. 
bl) Entendase por "naforma da fez": 
I  Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Cornercial da sede ou do 
dornicilio da Licitante, acompanbado de copia do termo de aberrura e de cncerramento do Livro 
Diano do qua! foi extraido (art. 5°, § 2°, do DecretoLci 11° 486/1969); 
II  Sociedades empresarias, especificamente 110 c;iso de socicdadcs an6nimas regidas pela Lei n" 
6.104/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e 
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16.2.4.2 Os indices de LJUe iratam as alineas 'a' e 'b' do subitern 16.2.4. 1 serao calculados pela 
lieitanee e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a 
.indicacao do seu name e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade. 
16.2.5 A licitante tarnbem devera incluir 110 Involucro 11° 5 dcclaracao firmada Conforme () 
modelo a seguir: 
b) Declaracao sobre trabalho do menor, na forma do disposro no inciso )G'(XIJT do art. 7° da 
Constituicao. 

Ativo Total 
s   

Passive Exigivel Total 

a) das demonstracoes contabeis referidas na alinea 'b2' do subitem 16.2.4, cujo Indicc de Solvencia, 
obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um(> ou = a 1): 

Ativo Circulante 
LC   

Passivo Circulanre 

Ativo Total 
S G·                 

Pas sivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo 

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo 
LG                    

Pas sivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo 

publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulacao (art. 289, caput e § 5°, da Lei n° 
6.404/1976); 
III  Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; 
caso a sociedade simples adore um dos tipos de sociedade ernpresaria, devera sujeitarse as norrnas 
fixadas para as sociedades emprcsarias, inclusive quanta ao registro na Junta Comercial. 
b2) A licitante com menos de um ano de existencia, que ainda nao tenha balance, devera apresentar 
balance conforme abaixo discriminado, com a assinatura do s6ciogerente e do responsavel par sua 
contabilidade e a indicacao do name deste e do seu numero de registro no Conselho Regional de 
Contabilidade, devidamentc registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio 
da licitante: balance de aberrura, no caso de sociedades sem movimentacao e balance intermediario, 
no caso de sociedades com movimentacao. 
b3) Caso a cmpresa licitante utilize o Sistema Publico de Escrituracao Digital (SPED), devera trazer 
o balance patrimonial autenticado tarnbem pela Junta Comercial, conforme entendimento 
constante no Parecer 11° 13/2017 de 22 de agosto de 2017, da lavra do Procurador Autarquico da 
Junta Comercial do Estado do Ceara  JUCEC ou outro 6rgao compctente. 
16.2.4.1 A cornprovacao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio da avaliacao, 
conforme o caso: 
a) do balance referido na alinea 'b' do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de 
Solvencia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacao das formulas a seguir, 
terao de ser maiores que um (>1): 
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(repres, legal da licitante, no ambito da licitacao, c/ ident. completa) 
$ ~ • m • * * $ ~ ~ # • • « ¢ • • • • • • 

de de _____ .em 

Declaracao de Elaboracao lndependente de Proposta 
Referente TOMADA DE PRE<_;:OS N° 02.001/21 TP 

a) (Identificacao completa do representanre <la licitante), como representante devidarnente 
constiruido de (Identificacao completa da licitante) doravante denominada Licitante, para fins do 
disposto no subitem 16.2.6 do Edita! (cornpletar com identificacao do edital), declara, sob as penas 
da lei, em especial o art. 299 do C6digo Penal Brasileiro, que: 
b) a proposta apresentada para participar da (identificacao da licitacao) foi elaborada de maneira 
independente pela Licirante, e o conteudo da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou 
indiretamente, inforrnado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato 
da (identificacao da licitacao), por qualquer meio ou por qualquer pessoa; 
c) a intencao de apresentar a proposta elaborada para participar da (idcntificacao da liciracao) nao 
foi inforrnada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da 
(identificacao da licitacao), por qualquer meio ou por qualquer pessoa; 
d) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer outro 
parricipante potencial ou de fato da (identificacao da licitacao) quanto a participar ou nao da 
referida Iicitacao; 
e) que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificacao da licitacao) nao sera, 
110 todo ou em parte, direta ou indiretamenre, comunicado ou discutido com qualquer outro 
participante potencial ou de fato da (identificacao da licitacao) antes da adjudicacao do objeto da 
referida licitacao; 
f) que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificacao da licitacao) nao foi, 110 

todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integranre 
do orgao responsavel pela liciracao antes da aberrura oficial das propostas; e 
g) que esta plenamente ciente do teor e <la extensao desta declaracao e que detern plenos poderes e 
informacoes para firrnala. 

16.2.6 .,\ licitante devera ainda incluir no Inv6lucro n° 5 Declaracao de Elaboracao Independente 
de Proposta, conforme modelo a seguir: 

(repres. legal <la licitante, no ambito <la licitacao, c/ ident. completa) 

_____ , em __ de de 

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de aprendiz. 

(se for o caso acrescentar texto a seguir) 

____________ , inscrita no CNPJ sob o n° , por intermedio de seu 
representante legal , portador(a) <la Carreira de Identidade n° , inscrito(a) 
no CPF sob o n° , DECLAR.A, para fins do disposto no inciso V do art. 27 <la Lei n° 
8.666, de 21.6.1993, que nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso 
ou insalubre e nao emprega rnenor de 16 (dezesseis) anos. 

Declaracao Que Nao Emprega Menor 
Referente TOMADA DE PRE<_;:OS N° 02.001/21 TP 
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16.3 Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os 
documentos deverao estar com o numero do CNPJ da matriz, Se a licitante river filial, todos os 
Documentos de Habilitacao deverao estar ou em nome filial, dependendo de guem e a licitante, 
salvo aqucles docurnentos gue, por sua narureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da 
matriz, podendo ser usado para a filial. 
16.4. Podera ainda, a Cornissao de Licitacao, atraves da consulta simplificada no site 
'\,,vw.certidoesapf.apps.tcu.gov.br", obter as seguintes inforrnacoes: 
16.4.1. Consulta ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) da 
Controladoria Geml <la Uniao  CGU; 
16.4.2. Consulta ao Cadastro Nacional de Condenacoes Civeis por Aro de Improbidade do 
Conselho Nacional dejustica  CNJ; 
16.4.3. Consulta a lista de inidoneos do Tribunal de Contas da Uniao; 
16.4.4. Consulta ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP). 
17 DA AN:A_LISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITA<;Ao 
17.1 .A Cornissao Permanente de Licitacao analisara os Documentos de Habilitacao de todas as 
licitantes gue atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas todas as licitantes gue 
atenderem integralmente aos requisites de habilitacao exigidos neste Edita! e em seus anexos. 
17.2 Sc nenhuma licitante restar habilitada, a Prcfeitura Municipal de Itaitinga podera nos terrnos do 
art. 48, §3° da Lei 8.666/93 reabrir a fasc de Habilitacao, com nova convocacao de todas as 
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para aprescntar os respectivos 
Documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis, em atencao ans principios da eficiencia, da 
economicidade e da razoabilidade, mantidas, ncste caso, todas as condicoes preestabelecidas. 
17.3. A Cornissao de Licitacao, no curso do processo, podera solicitar/ diligenciar guaisquer 
documentos /mformacoes para fins de verificacao e veracidade das inforrnacoes apresentadas, 
devendo a licitante apresentar no prazo de ate 48 (quarenta e oito horns) as inforrnacoes solicitadas, 
sob pena de desclassificacao. 
18 DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITA<;AO E SUBCOMISSA.O TECNICA 
18.1 Esta Tomada de Precos sera processada e julgada por Cornissao Permanente de Licitacao, com 
excecao da analise e julgamento <las Propostas Tecnicas, gue serao efetuadas por subcornissao 
tecnica, na forma do art. 10 Jo Decreto 11° 6.555/2008. 
18.2 As Propostas Tecnicas serao analisadas e julgadas por subcornissao tecnica, composta por 03 
(tres) membros gue sejam formados em cornunicacao, publicidade ou marketing ou gue atuem em 
uma dessas areas. 
18.2.1 Pelo menos 01 (um) dos membros da Subcornissao nao podera manter nenhurn vinculo 
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Itaitinga. 
18.3 A escolha dos membros da Subcornissao Tecnica darsea por sorteio, em sessao publica, entre 
os nomes de uma relacao que rera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela 
Prefeitura Municipal de I taitinga. 
18.3.1 A relacao dos nomes referidos no subitern 18.3 deste Edital sera publicada pela Cornissao 
Permanente de Licitacao no Diario Oficial do Municipio, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da 
data em gue sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio. 
18.3.2 0 sorteio sera processado pela Prefeitura Municipal de modo a garantir o preenchimento 
<las vagas da subcornissao recnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de mernbros gue 
mantenham ou nao vinculo com a Prefeirura Municipal de Itaitinga, nos termos dos subitens 18.2.1 
e 18.3. 
18.3.3 A relacao prevista no subitern 18.3 deste Edita! contera, separadamente, os nomes dos que 
mantenham e os dos gue nao mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal de T taitinga. 
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18.3.4 Ate 48 (quarenta e oito) horns antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer 
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 18.3, mediante 
a apresentacao a Comissao Permanente de Licitacao de jusrificativa para a exclusao, 
18.3.5 • Admitida a impugnacao, o impugnado tera o di.reito de absterse de atuar na subcomissao 
tecnica, declarandose irnpedido ou suspeito, antes da decisao da autoridade competente. 
18.3.6. A abstencao do impugnado ou o acolhi.mento da impugnacao, mediante decisao 
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a publicacao de 
nova lista, sem o norne irnpugnado, respeitado o disposto nestc item 18. 
18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacao se o nurnero de membros mantidos depois da 
impugnacao restar inferior ao minirno exigido no subitcm 18.3. 
18.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao anteriormente 
publicada. 
18.3.7 A sessao publics para o sorteio sera realizada apos a decisao motivada da impugnacao, em 
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 
18.3. 1 e a possibilidade de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado. 
19 DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS 
19. 1 Serao realizadas 04 (quatro) sessocs publicas, observados os procedimentos previstos neste 
Edita! e na legislacao, das quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de 
registro, assinadas pelos membros da Cornissao Permanente de Licitacao e pelos representantes das 
licitantes presentes. 
19. 1.1 ,.\ participacao de representante de qualquer licitante darsea mediante a previa entrega de 
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital. 
19. 1.2 Os representantes das licitantes prcsentes poderao nomear comissao constituida de alguns 
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Proposras e Documentos de 
Habilitacao nas sessoes publicas, 
19. 1.3 A Cornissao Permanente de Licitacao e a subcornissao tecnica, conforme o caso poderao, 
no interesse da Prefeitura Municipal de I taitinga, relevar omissoes puramente formais nas Propostas 
e nos Documentos de Habilitacao apresentados pelas licitantes, desde que nao comprometam a 
lisura e o cararer competitivo desta Tomada de Precos e possam ser sanadas no prazo a ser fixado 
pela Cornissao Permanente de Licitacao. 
19. 1.4 Os in tegrantes da subcornissao tecnica nao poderao participar das sessocs de recebimen to e 
abertura dos inv6lucros com as Propostas Tecnica e de Precos. 
19. 1.5 0 julgamento das Propostas Tecnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serao 
efetuados exclusivamente com base nos criterios especificados neste Edital. 
19.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, nao serao fornecidas, a quern 
quer que seja, quaisqucr inforrnacoes referentes a adjudicacao dos COI1ttatOS OU a analise, avaliacao 
ou cornparacao entre as Propostas. 
19. 1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Cornissao Permanente de Licitacao ou a 
subcornissao recnica no processo de julgamento das Proposras resultara na sua desclassificacao. 
19. 1.8 A Cornissao Permanente de Licitacao podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou 
mesmo suspendelas, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais 
aplicaveis, 
19. 1. 9 Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser devolvidos 
nas sessoes publicas, ficariio a disposic;:ao das interessadas por 30 (trinta) dias i'.1teis, contados do 
encerramento desta Tomada de Prec;:os  apos transcorrer o prazo para interposi<;iio de recurso 
contra o resultado final da licitac;:ao ou ter h:wido a sua desistcncia ou, ainda, tercm sido julgados os 
recursos interpostos. Decorrido csse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura Municipal de 
ltaitinga providenciara sua destruic;:ao. 
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19.2 A prirneira sessao publica sera realizada 110 dia, horn e local previstos no subitern 2.1 deste 
Edita! e tera a seguinte pauta inicial: 
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documerito exigido 110 subitem 8.1 deste 
Ed ital; 
b) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4; 
c) conferir se esses inv6lucros estao em conformidade com as disposicoes deste Edita!. 
19.2.1 0 lnv6lucro n° 1, com a via nao identificada do Plano de Cornunicacao Publicitaria, so sera 
recebido pela Cornissao Permanente de Licitacao se nao: 
a) estiver identificado; 
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da licitante 
antes da abertura do Involucro n° 2; 
c) estiver danificado ou deformado pelas pec;:as, material e ou demais documentos nele 
acondicionados de rnodo a possibilitar a identificacao da licitante antes da abertura do Inv6lucro n° 
2. 
19.2.1.1 Ante a ocorrencia de gualguer das hipoteses prcvistas nas alineas 'a', 'b' e 'c' do subitern 
19.2.1, a Cornissao Permanente de Licitacao nao recebera o Involucro n° 1, o gue tarnbern a 
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante. 
19.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica: 
a) rubricar, no fecho, sem abrilos, os J nvolucros n° 2 e n° 4, gue perrnanecerao fechados sob a 
guarda e responsabilidade da Cornissao Permanente de I .icitacao, e separalos dos Inv6lucros n° 1 e 
n° 3; 
b) retirar e rubricar o conteudo dos Involucros 11° 1; 
c) abrir os Involucros 11° 3 e rubricar seu conreudo; 
d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exarnc, os documentos que 
constituem OS Involucros n° 1 en° 3; 
e) inforrnar que as licitantes serao convocadas para a pr6xima sessao na forma do item 21 deste 
Edita!. 
19.2.2.1 A Comissao Permanente de Licitacao, antes do procedimento previsto na alinea 'b' do 
subitem 19.2.2, adorara medidas para evitar que seus rnernbros e ou os representantes das licitantes 
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Cornunicacao 
Publicitaria. 
19.2.2.2 Se, ao examinar e OU rubricar OS conteudos dos Involucros n° 1 e 11° 3, a Cornissao 
Permanente de Licitacao e ou os rcpresentantes das licitantcs constatarern ocorrenciajs) gue 
possibiliteun), inequivocamente, a identificacao da autoria do Plano de Cornunicacao Publicitaria, a 
Cornissao Permanente de Licitacao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus 
inv6lucros ate que expire o prazo para recurses relatives a essa fase. 
19.2.3 A Cornissao Permanente de Licitacao nao lancara nenhum c6digo, sinal ou marca nos 
Involucros 11° 1 nem nos docurnentos que compoern a via nae identificada do Plano de 
Cornunicacao Publicitaria. 
19.2.4 Abertos os Involucros n° 1 c n° 3, as licitantes nao poderao desistir de suas Propostas, a 
nao ser por motivo justo, decorrente de faro supervcniente, e aceito pela Cornissao Permanente de 
Licitacao. 
19.2.5 Se houver rnanifestacao exprcssa de todas as licitantes do direito de recorrer em relacao as 
decisoes tomadas pela Cornissao Permanente de Licitacao na primeira sessao, os procedimentos de 
licitacao terao continuidade de acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes. Caso contrario 
a Cornissao Permanente de Licitacao divulgara o resultado na forma do item 21, abrindose o prazo 
de 05 (cinco) dias uteis para a interposicao de recursos; 
19.2.6 Nao tendo sido interposto recurse, ou tendo havido a sua desistencia cm, ainda, tendo sido 
julgados os recursos interpostos, serao adotados os seguintes procedimentos: 
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a) encaminhamento, pela Cornissao Permanente de Licitacao a Subcornissao Tecnica, dos 
Involucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Cornunicacao Publicitaria; 
b) arialise individualizada e julgamento, pela Subcornissao Tecnica, das vias nao identificadas do 
Plano de Cornunicacao Publicitaria, de acordo com os criterios especificados neste Edital; 
c) elaboracao e encaminhamento, pela Subcornissao Tecnica a Comissao Permanente de Licitacao, 
da ata de julgamento dos Pianos de Cornunicacao Publicitaria, de planilha com as ponruacoes e de 
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso; 
d) encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitacao a Subcornissao Tecnica, dos 
Involucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solucoes de 
Problemas de Comunicacao; 
e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Tecnica, da Capacidade de Atendimento, 
do Repertorio c dos Relatos de Solucoes de Problemas de Cornunicacao, de acordo com os criterios 
especificados neste Edital; 
f) elaboracao e encaminhamento, pela Subcornissao Tecnica a Cornissao Permanente de Liciracao, 
da ata de julgarnento das Proposras referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos 
Relatos de Solucoes de Problernas de Cornunicacao, de planilha com as ponruacoes e de 
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso. 
19.2.6.1 Se alguma Proposta Tecnica for desclassificada com base na alinea 'a' do subitem 12.4 
deste Edital, a Subcomissao Tecnica atribuira pontuacao a cada quesito ou subquesito da Proposra, 
conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua ponruacao em planilhas que ficarao 
acondicionadas.vem.cenvelope. .fechado e rubricado no fee ho pelos membros da Subcornissao 
Tecnica, ate que expire o prazo para recurses relatives a essa fase. 
19.2.6.1.1 0 disposto no subitem precedente nao se aplica aos casos em que o descurnprimento de 
regras previstas neste Edita! resulte na identificacao da licitante antes da abertura dos Involucros n° 
2. 
19.2.7 As planilhas previstas nas aline:K"c' ·e 'f' do subitern 19.2.6 conterao, respectivarnente, as 
pontuacoes de cada membro para cada subquesito do Plano de Cornunicacao Publicitaria de cada 
licitante e as ponruacoes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repert6rio 
e Relatos de Solucces de Problemas de Cornunicacao de cada licitante. 

, !Segund~ Sessaol 
19.3 Apos receber as atas de julgamenco das Proposras Tecnicas (Involucros n° 1 e n° 3), 
respectivas planilhas de julgamento e demais docurnenros elaborados pela Subcornissao Tecnica, a 
Cornissao Permanente de Licitacao corivocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para 
participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica: 
a) identificar os representantes das licitanres presenres e colher suas assinaturas na lista de presenc;a; 
b) abrir OS Involucros 11° 2; 
c) cotejar as vias identificadas (Inv6lucro n° 1) com as vias nao identificadas (lnv6lucro 11° 2) do 
Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificacao de sua autoria; 
d) elaborar planilha geral com as pontuacoes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Tecnica; 
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Tecnica; 
f) exetutar o soneio previsto ·no ·subitem 12.6, quando for o caso; 
g) informar que o resultado do julgamento gcral das Propostas Tecnicas sera publicado na forma do 
item 21 deste Edita!, com a indicac;ao dos proponentes classificados e dos desclassificados, em 
ordem decrescente de pontuac;ao, abrindose prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposic;ao de 
recurso, conforrne disposto 110 art. 109, I, 'a', da Lei 11° 8.666/1993. 
19.3.1 Alem das demais atribuic;oes previstas neste Edita!, cabera a Subcomissao Tecnica 
rnanifestarse em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas 
Tecnicas, se solicicado pela Cornissao Permanente de Licirac;ao. 
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[Quarta Sessao[ 
19.3 Nao tendo sido interposto recurse), ou tendo havido a sua desistencia ou, ainda, tendo sido 
julgados os recursos interpostos, a Cornissao Permanente de Licitacao convocara as Iicitantes, na 
forma do item 21 deste Edital, para participar da guarta sessao publica, com a seguinte pauta basica: 
a) identificar os reprcsentanres <las licitantcs presentes e colher suas assinaturas na lista de prcsenc;a; 
b) receber e abrir os Inv6lucros n° 5, cujos documentos serao rubricados pelos membros da 
Cornissao Permanente de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes ou por cornissao 
por eles indicada; 
c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacao com as condicoes estabelecidas neste 
Edita! e na legislacao em vigor; 
d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para cxame, os documentos incegrantes 
dos Involucros n° 5; 
e) informar: 
el) o resultado da habilitacao; 

[erceira Sessao[ 
19.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desistencia ou. ainda, tendo sido 
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacao convocara as licitantes, na 
forma do item 21 deste Edita!, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta 
basica: 
a) identificar os representantes das licitantes presentes e collier suas assinaturas na lista de presenc;a; 
b) abrir os Involucros n°4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serao rubricados pelos 
rnernbros da Cornissao Permanente de Licitacao e pelos representantes das licitantes presentes ou 
por cornissao por eles indicada; 
c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos 
Inv6lucros n° 4; 
d) analisar o cumprirnento, pelas licitantes, das exigencias deste Edita! para a elaboracao das 
Propostas de Precos e julgalas de acordo com os criterios nele especificados; 
e) identificar a Proposta de menor prec;o e dar conhecirnento do resu!tado aos representantes das 
licitantes presentes; 
f) realizar com a licitante mais bernclassificada na fase da Proposta Tecnica  caso nao tenha 
apresentado a Proposta de menor prec;o  a negociacao prevista na Lei 11° 8.666/1993, art. 46, § 1°, 
inciso II, tendo como referencia a Proposta de menor prec;o entre as licitantes classificadas; 
g) realizar procedimento identico, na falta de exito na negociacao mencionada na alinea precedente, 
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, ate a consecucao de acordo para a 
contratacao; 
h) declarar venccdora do julgamento final das Propostas Tecnica e de Precos a licitante mais bem 
classificada na Proposta Tecnica que river apresentado a Proposta de menor prec;o ou que 
concordar em praticar o menor prec;o entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas; 
i) informar que o resultado do julgamento da Proposra de Preco e do julgamento final das 
Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edita!, com a indicacao da ordem de 
classificacao, abrindose prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposicao de recurse, conforme 
disposto no art. 109, I, 'a', da Lein° 8.666/1993. 
19.4. 1 Fica ressalvado que serao objeto da ncgociacao prevista nas alineas 'f e 'g' do subitem 19.4 
apenas os prec;os sujeitos a valoracao, integrantes <la Planilha que constirui o Anexo III. Portanto, 
os percenruais de c1ue tratam os subitens 10.2.1.1 e 19.4.2 da minuta de contra to (Anexo IV) 
corresponderao aos percentuais estabelecidos pela pr6pria licitante vcncedora em sua Proposta de 
Precos, nas declaracoes a que se referem, respectivamente, as alineas 'a 1' e 'a2' do su bitem 13.3 
deste Edita!. 
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e2) que o resultado da habilitacao sera publicado na forma do item 21 deste Edita!, com a indicacao 
dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindose prazo de 05 (cinco) dias uteis para 
interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, I, 'a' da Lein° 8.666/1993; 
e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edita! o nome da licitante vencedora desta 
Tomada de Precos, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacao, ou tenha havido a 
sua de sis tencia ou, ainda, ten ham sido julgados os recursos in terpos tos. 
20 DA ADJUDICA<_;:Ao EDA HOMOLOGA<_;:Ao 
20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacao, ou tendo havido a sua desistencia 
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Prefeitura Municipal de Itaitinga 
hornologara ou nao o resultado desta Tomada de Precos e, assim aprovara ou nao a adjudicacao do 
seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 29.12 deste Edita!. 
21 DA DIVULGA<_;:A.O DOS ATOS LICITATORIOS 
21.1 A juizo da Cornissao Permanente de Licitacao, todas as decisoes referentes a esra Tomada de 
Precos poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aguelas cuja publicacao no Diano 
Oficial do Municipio e obrigaroria, salvoseas excecces previsras em lei. 
a) nas sessoes de abertura de involucros; 
b) no Diario Oficial do Municipio; 
c) por gualguer outro meio que permita a cornprovacao mequivoca do recebimento da 
cornunicacao pelas Iicitarues. · 
22 DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS 
22.1 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Precos deverao ser interpostos no prazo 
maximo de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimacao do ato OU da lavratura da ata, em peticao 
escrita dirigida a Prefeitura Municipal de Itaitinga, por interrnedio da Cornissao Permanente de 
Licitacao, no endereco mencionado no subitem 2.1. 
22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao impugnalo no 
prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis. 
22.3 Recebida(s) a(s) impugnacaofoes), ou esgotado o prazo para tanto, a Cornissao Permanente de 
Licitacao pod era reconsiderar a sua decisao, no prazo de 05 ( cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo, 
subrneter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(oes) a autoridade superior. 
que decidira em 05 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento. 
22.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante 
nao habilitado legaLnente ou nao identificado no processo como representante da licitante. 
22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos 
ou impugnacoes ate o seu terrnino, vista ao processo desta Tomada de Precos, em local e horario a 
serem indicados pela Cornissao Permanente de Licitacao. 
22.6 Os recursos das decisoes referentes a habilitacao ou inabilitacao de licitante e julgamento de 
Propostas terao efeito suspensive, podendo a Cornissao Permanente de Licitacao  motivadarnente 
e se houver interesse para a Prefeitura Municipal de Itaitinga atribuir efeito suspensive aos recursos 
interpostos contra outras decisocs. 
23 DOS RECURSOS OR<_;:AMENTARIOS 
23.1 As despesas decorrentes desta Tomada de Precos, esrimada no valor de R$ 360.000,00 
(trezentos e sessenta mil reais), no periodo de ate 12 (doze) meses, ocorrerao a conta de dotacao 
orcamentaria consignada no orcarnento da Prefeitura Municipal de Itaitinga, na classificacao abaixo, 
ficando a rnesma prograrnacao para o(s) exercicio (s) subsequentejs): 
 Prefeitura Municipal de I taitinga 
Programa: 0201.04.131.0070.2.008 
Elemcnto de Despesa: 3.3.90.39.00  Outros Services de Terceiros Pessoa Juridica. 
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23.3 Se a Prefeitura Municipal de Itaitinga optar pela prorrogacao do contrato gue vier a ser 
assinado consignara nos proximos exercicios em seu orcamento as dotacoes necessarias ao 
atendimento dos pagamentos previsros. 
23.4 A Prefeitura Municipal de Itaitinga se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a 
totalidade dos recursos previstos. 
24 CONDI<;OES CONTRATUAIS 
24.l A licitante vencedora tera o prazo de ate 15 (cinco) dias, contado a partir da convocacao, para 
assinar o respective instrumento de contra to, nos moldes da minuta gue constitui o Anexo IV, bem 
corno para apresentar a garantia prevista no subitem 25.1 deste Edital. 
24.1.1 Se a licitante vencedora nao comparecer, nos prazos estipulados no subirern 24.1, para 
assinar o contrato e nao apresentar o comprovante da prestacao da garantia contratual, a Prefeitura 
Municipal de I taitinga podera convocar as licitantes rernanescentes, na ordem de classificacao, para 
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicoes apresentadas na proposta da licitante que 
deixou de assinar o contrato, ou re,·ogar esta Tomada de Precos, independentemente da corninacao 
prevista no art. 81 da Lei 11° 8.666/1993. 
24.2 Antes da celebracao do contra to, a Prefeitura Municipal de I taitinga realizara consulta ao 
cadastro de creditos nao quitados do setor publico municipal. 
24.3 0 prazo de vigencia e de execucao do contrato sera ate 12 (doze) meses, podendo ser 
prorrogado, nos termos do art. 57 da Lein° 8.666/93. 
24.3.1 Esse pra:w podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de I taitinga, mediante 
acordo entre as partes, nos termos do Inciso II do art. 57 da Lei 11° 8666/ 1993, tendo validade e 
eficacia legal apos a publicacao do seu extrato resumido no Diario Oficial e nos meios de 
comunicacao os quais o processo encontrase vinculado, sendo que a esta consignara em seus 
orcamentos respectivos as dotacoes futuras necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos. 
24.4 A Prefeitura Municipal de T taitinga podera rescindir, a gualguer tempo, o contrato que vier a 
ser assinado, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, conforme disposto na 
Clausula Decirna Quarta da minuta de contrato. (Anexo IV) sem que assista a Contratada qualquer 
especie de direito, nos cases previstos na Lein° 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as 
partes, com a excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei. 
24.5 A rescisao do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou 
extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de Itaitinga, a retencao dos creditos decorrentes do 
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, alern das sancoes previstas neste Edita] e em lei, 
ate a completa indenizacao dos danos. 
24.6 L.\. Contratada poderao ser aplicadas as sancoes e penalidades previstas na Lei 11° 8.666/1993 e 
no contrato a ser firmado entrc as partes. 
24. 7 No interesse da Prefeitura Municipal de I taitinga, as Contra tad as ficam obrigadas a aceitar os 
acrescimos ou supressoes gue se fizerem necessaries nos servicos, nas mesrnas condicoes 
contratuais, ate o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, 
conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lein° 8.666/1993. 
24.8 Sera da responsabilidade da Contratada o onus resultante de quaisquer acoes, dernandas, 
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualguer de seus 
empregados, prepostos ou contratados. 
24.9 Obrigase tambern a Contratada por quaisguer responsabilidades decorrentes de acoes 
judiciais, inclusive trabalhistas, gue lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o 
cumprimento do presente Edita! e do contrato gue vier a ser assinado. 
24.10 L~ Contratada, independentemente de solicitacao, devera prestar esclarecimentos a 
Prefeitura Municipal de Itaitinga sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a 
envolvarn. 
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24.11 A Contratada so podera divulgar inforrnacoes acerca da prestacao dos services objeto desta 
Tornada de Precos, que envolva o nome da Prefeitura Municipal de Itaitinga, se houver cxpressa 
autorizacao desta, 
24.12 If vedado a Contratada caucionar ou utilizar o contra to resultante da presente Tomada de 
Precos para gualguer operacao financeira. 
24.13 .,\ Contratada se obriga a manter, durante toda a cxecucao do contrato, as condicoes de 
qualificacao e habilitacao exigidas nesta Tornada de Precos, incluida a certificacao de qualificacao 
tecnica de atendimento de gue tratam o art. 4° e seu § 1° da Lein° 12.232/2010. 
24.14 A Prefeitura Municipal de I taitinga avaliara, sernestralmente, os services pres ta dos pela 
Contratada, nos terrnos do subitern 7.11 da Clausula Setirna da minuta de contrato (.\nexo IV). 
24.15 A Contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura no munidpio do 
ltaitinga ou em Fortaleza, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. ,:\ scu juizo, a 
Contratada podera utilizarse de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para 
services de criacao e de producao ou outros complementares ou acessorios gue venham a ser 
necessaries, desde gue garantidas as condicoes previamente acordadas. 
24.16 Inregrarao o contrato a ser firmado, independentemente de rranscricao, as condicoes 
estabelecidas neste Edital e cm seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que 
tenham servido de base para o julgamento desta Tomada de Precos e, quando for o caso, a 
Proposta de Prccos com ela negociada. 
25 DA GARANTIA DE CONTRATO 
25.1 Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacao de garantia em favor da Prefeirura 
Municipal de Itaitinga, correspondente a 2% (dois por cento) do valor global mencionado no 
subitem 23.1 deste Edital, em uma das modalidades previsras no art. 56 da Lei n° 8.666/ 1993, a 
escolha da licitante vencedora: 
a) caucao em dinheiro; 
b) segurogarantia; 
c) fianca bancaria; 
25.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caucao em dinhciro, o deposito devera ser 
feito obrigatoriamcnte em banco deterrninado pela Contratante a qua! sera devolvida atualizada 
monetariamente, nos terrnos do§ 4° do art. 56 da Lein° 8.666/1993. 
25.3 Se a opcao de garantia for pelo segurogarantia: 
a) scu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigencia do contrato, acrescido de 
trinta dias; 
b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de J taitinga corno beneficiaria; 
c) a apolice devera center clausulas de arualizacao financcira; 
d) nao sera aceita ap6lice que contenha clausula contraria aos interesses da Prefeitura Municipal de 
I taitinga. 
25.4 Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter: 
a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigencia do contrato, acrescido de trinta dias; 
b) expressa afirrnacao do fiador de gue, como devedor solidario, fora o pagamento a Prefeitura 
Municipal de Itaitinga, independenternente de interpelacao judicial, caso o afiancado nao cumpra 
suas obrigacoes; 
c) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do 
C6digo Civil Brasileiro; 
d) clausula <1ue assegure a atualizacao do valor afiancado, de acordo com o previsro neste Edital. 
25.5 .\. garantia prestada pela Contratada sera liberada ou restituida ap6s o termino da vigencia do 
contrato, no prazo de ate 30 (trinta) dias, contados da respectiva solicitac;:ao, mediante a certificac;:ao 
pelo fiscal do contrato de que os servic;:os foram realizados a contento. 
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25.6 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigacoes, inclusive 
indenizacao a terceiros, a Contratada se obriga a fazer a respectiva reposicao, no prazo maxirno e 
improrrogavel de 15 (quinze) dias, a contar da data em que for notificada pela Prefeitura Municipal 
de I taitinga. 
25.7 Sem prejuizo das sancoes previstas na Lei e neste Edita!, a nao prestacao da garantia exigida 
sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua irnediata rescisao. 
25.8 Se houver acrescimo ao valor do contrato, a Contratada se obriga a fazer a complementacao da 
garantia no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da data que for notificada pela 
Prefeitura Municipal de Itaitinga. 
25.9. A garantia nao podera ser substituida por quaisguer outra, salvose, a garantia a ser 
apresentada for mais benefica para a Adrninistracao desde que devidamente autorizada pela 
Contratante e corn as devidas justificativas. 
25.10. No caso da prorrogacao do contra to, a Contratada devera apresentar as rnesrnas garantias, 
nos termos e condicoes de apresentacao da garantia, conforme instrumento convocarorio. 
26 DA REMUNERA<_;:AO E PAGAMENTO 
26.1 11 rernuneracao a Contratada, pelos services prestados, sera feita nos termos das Clausulas 
Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo IV), consoante os prec,:os estabelecidos cm sua 
Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com os prec,:os negociados na forma prevista 
no subitem 19.4, alineas 'f' e 'g', deste Edita!. 
26.2 A forms e as condicoes de pagamento sao as constantes da Clausula Decima Primeira da 
minuta de contrato (Ancxo IV). 
27 DA FISCALIZA<_;:A.O 
27.1 A Prefeitura Municipal de Itaitinga nomeara um Fiscal titular e um substitute para executar a 
fiscalizacao dos contratos resultantes desta Tomada de Precos e registrar em relat6rio todas as 
ocorrencias, deficiencias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos services 
e terao poderes, entre outros, para notificar a Contratada, objetivando sua imediata correcao, nos 
termos da Clausula Setima da minuta de contrato (Anexo IV). 
28 DAS SAN<_;:OES ADMINISTRATIVAS 
28.1 0 descumprimento total ou parcial <las obrigacoes assumidas pela Contratada, sem justificativa 
aceita pela Prefeitura Municipal de I taitinga, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera 
acarretar as sancoes previstas em lei e no con trato a scr firmado entre as parres, nos termos da 
Clausula Decirna Terceira da minuta de contrato (Ancxo TV). 
28.2 Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a constiruir a garantia contratual ou a 
nae manutencao das condicoes de habilitacao, a ponto de inviabilizar a conrratacao, a Prefeitura 
Municipal de Itaitinga ]he aplicara multa compensat6ria de 10% (dez por cento), calculada sobre o 
valor total estimado da contratacao, alern de poder aplicarlhe outras sancoes e penalidades 
previstas na Lein° 8.666/1993. 
28.2.1 0 disposto no subitern precedente nao se aplica as licitantes convocadas na forma do 
subitem 24.1.1. 
29 DAS DISPOSI<_;:OES FINAIS 
29. l E facultada a Cornissao Permanente de Licitacao ou autoridade superior, em gualquer fase 
desta Tomada de Precos, a prornocao de diligencia destinada a esclarecer ou complerncntar a 
instrucao do processo licitat6rio, vedada a inclusao posterior de documento ou inforrnacao que 
deveria constar originalmente das Propostas Tecnica e de Precos ou dos Documentos de 
Habilitacao, 
29.1.1 A Cornissao Permanente de Licitacao ou autoridade superior deverao adotar os cuidados 
necessaries para preservar o sigilo guanto a autoria da via nao identificada do Plano de 
Cornunicacao Publicitaria, ate a abertura do Involucro n" 2. 
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29,2 A Cornissao Permanente de Licitacao, por solicitacao expressa da Subcomissao Tecnica, 
podera proceder a vistoria das instalacoes e da aparelhagem que as agencias classificadas no 
julgamento das Propostas Tecnicas disponibilizarao para a realizacao dos services objeto desta 
Tomada de Precos. 
29,3 Ate a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a Prefeirura 
Municipal de Itaitinga tiver eonhecirnento de fato desabonador a sua classificacao ou a sua 
habilitacao, conhecido ap6s o julgamento de cada fase. 
29,3, 1 Se ocorrer a desclassificacao da licitante vencedora por fatos referidos no subitem 
precedente, a Prefeitura Municipal de Itaitinga podera convocar as licitantes remanescentes por 
ordem de classificacao ou revogar esta Tomada de Precos, 
29,4 Se, durante a execucao dos contratos, o instrumento firmado com uma contratante nao restar 
prorrogado, por conveniencia da adrninistracao, ou for rescindido, nos casos previstos na legislac;ao 
e no contrato, a Prefeitura Municipal de Itaitinga podera convocar as licitantes remanescentes, na 
ordem de classificacao verificada nesta Tomada de Precos, para dar continuidade a execucao do 
objeto, desde que concordem com isso e se disponham a cumprir todas as condicoes e exigencias a 
que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos. 
29,5 Os profissionais indicados para fins de cornprovacao da capacidade de atendimento (Proposta 
Tecnica) deverao participar da elaboracao dos services objeto deste Edita], admitida sua 
substiruicao por profissionais de experiencia equivalente ou superior, desde que previamente 
aprovada pela Prefeitura Municipal de Itaitinga. 
29,6 E vedada a utilizacao de qualquer elemento, criterio ou fato sigiloso, secreto ou reservado que 
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes. 
29,7 A Cornissao Permanente de Licitacao podera, no interesse da Prefeitura Municipal de Itaitinga, 
relevar ornissoes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, 
desde que nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Precos e possam ser 
sanadas no prazo a ser fixado pela Cornissao Permanente de Licitacao. 
29,8 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de rnafe, a Prefeitura 
Municipal de Itaitinga comunicara os faros verificados ao Ministerio Publico, para as providencias 
devidas. 
29,9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitat6rio mediante 
a utilizacao de recursos ou de meios meramente protelat6rios, sujeitandose a autora as sancoes 
legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art 93 da Lein° 8,666/1993, 
29,10 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, nao serao fornecidas, a quern 
quet que seja, quaisquer inforrnacoes referentes a adjudicacao do contrato OU a analise, avaliacao OU 

cornparacao entre as Propostas. 
29, 11 Quaisquer tentativa de uma licitante influenciar a Cornissao Permanente de Licitacao no 
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao. 
29,12 Mediante parecer escrito e devidarnente fundamentado, esta Tomada de Precos sera anulada 
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por 
razoes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente 
e suficiente para justificar tal conduta. 
29, 13 A Prefeitura Municipal de I taitinga podera rescindir os respectivos contratos, 
independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e 
assegurados its Contratadas o contradit6rio e a ampla defesa, caso a adjudicacao seja anulada, em 
virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize, 
29, 14 Antes da data marcada para a abertura dos inv6lucros com as Propostas e os Documentos de 
Habilitacao, a Cornissao Permanente de Licitacao, podera, por motive de interesse publico, por sua 
iniciativa ou em consequencia de solicitacoes de esclarecimentos, alterar este Edita! e seus anexos, 
ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacao dos Documentos ~~$!:!i!>1$:i$'~~~""ij):<@~~:t•••··········· 
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e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao nao afetar a forrnulacao das 
Propostas. 
29.15 Correrao por conta da Prefeitura Municipal de Itaitinga as despesas que incidirem sobre a 
forrnalizacao do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacao, gue devera ser efetivada em 
extrato, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, <la Lein° 8.666/1993. 
29.16 A agencia de publicidade vencedora do certarne, a epoca de subcontratacao de services, deve 
verificar a regularidade fiscal das empresas gue os cxecutarao. 
29.17 As questoes suscitadas por este Edita! guc nao possam ser dirimidas adrninistrativamente 
serao processadas e julgadas no Forum de ltaitinga/CE, com exclusao de qualquer outro, por mais 
privilegiado que seja, salvo nos cases previsros no art. 102, I, 'd', da Constituicao Federal. 
29.18 Intcgram este Edital os seguintes anexos: 
a) Anexo: Projeto Basico de Publicidade; 
b) Anexo II: Briefing; 
c) Anexo III: Modelo de Procuracao; 
d) Anexo IV: Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao; 
e) Anexo V: Minuta de Contrato; 
f) Anexo VI: Tabela Atualizada de Custos Internos Sinapro Ceara, 
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1. DO OBJETO 
O objcto da prcsente licitacao e a conrratacao de agencia de publicidade e propaganda para a 
prestacao de services de publicidade junto a Prefeitura Municipal de Itaitinga, compreendendo: 
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o 
planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criacao, a execucao interna, a interrnediacao e a 
supervisao da execucao externa, a compra de midia c a distribuicao de publicidade, com o intuito de 
atender ao principio da publicidade e ao direito a inforrnacao, de difundir ideias, principios, 
iniciativas OU instituicoes OU de informar O publico cm geral. 
1.1. Tarnbem integram o objeto desta Tomada de Precos, como atividades complernentares, os 
services especializados pertinentes: 
a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de ourros instrumentos de avaliacao e de gerac;:iio de 
conhecimento relativos a execucao do contrato; 
b) a producao e a execucao tecnica das pe<;:as e OU material criados pela agencia contratada, 
1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea 'a' do subitem 1.1 terao a 
finalidade de: 
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da Prefeitura Municipal de 
Itaitinga, o publicoalvo e os veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as carnpanhas ou 
pec;:as; 
b) aferir o desenvolvimento estrategico, a criacao ea divulgacao de mensagens; 
c) possibilitar a mensuracao dos resultados das carnpanhas ou pec;:as, vedada a inclusao de materia 
estranha OU sern pertinencia tematica com a acao publicitaria. 
2. DO OBJETIVO 
Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do poder publico, a Prefcirura 
Municipal de Itaitinga, precisa contar com a parceria de uma agencia de publicidade que contribua 
para a qualificacao da sua cornunicacao institucional e de services .. \ divulgacao das acoes da 
Prefeitura e necessaria e indispensavel para o acompanhamerno e controle social da atividade 
publica no Municipio. 
A cornunicacao publicitaria dos services publicos e acoes da adrninistracao municipal e urna 
necessidade gue se manifesta na retina da cornunidade, mas tarnbern em mementos gue exigem a 
rnobilizacao dos cidadaos. A boa cornunicacao aproxima a Prefeitura da comunidade, permitindo a 
identificacao das reais dernandas sociais e a escolha acertada de prioridades. Para tanto, deve ser 
pensada e trabalhada como um esforco de mao dupla que pcrmite a cada segmento da gestao 
municipal informar e se informar com a comunidade. 
O objetivo da contratacao de services publicitarios e atendcr, portanro, a necessidade continua de 
dar identidade as acoes do poder publico e divulgar de forma direta os services oferecidos, 
mantendo a cornunidade informada das atividades, Cabera ii agencia de publicidade a criacao de 
campanhas e pec;:as publicitarias e de propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua 
difusao, entre outras acoes que visern compatibilizar os valores do poder publico com o municipio. 
A cornunicacao publicitaria devera ter articulacao sincronizada com as acocs promovidas pela 
Prefeitura de Itaitinga, assim como aquelas desenvolvidas pelos governos estadual e federal cujo 
foco sera o municipio. As campanhas publicitarias deverao ter caratcr educacional, mobilizador e 
tarnbern de valorizacao dos services e do patrimonio pi'.1blico. 
3. DOS CONCEITOS 
A Prefeitura de Itaitinga possui uma serie de desafios que precisam ser enfrentados a nivel de 
administrac;:iio publica. 0 estado atual da gcstiio apresenta falhas em todas as areas, passando pela 
saude, cducac;:ao, cultura, esporte, desenvolvimento social dentrc tantos outros. Uma ncrva forma de 
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gestao publica sent praticada a partir de agora, muito mais aproximado ate das gestoes privadas, 
lsso ira representar, em um curto e rnedio prazo, um avanco significativo nos indices municipais, E 
e neste ponto que a cornunicacao passa a ganhar relevancia. 
Corisiderando que a comunicacao publicitaria e estrategica para a consolidacao de um novo modelo 
de gestao publica, onde a informacao e elemento fundamental na construcao de uma nova 
realidade, o trabalho a ser proposto para Prefeitura Municipal de Itaitinga devera aterse aos tres 
seguintes conceitos: 
• Transparencia  Em tempos de democracia, e obrigacao das adrninistracoes publicas prestar 
contas com a comunidade. Alern do valor etico, existem mecanismos legais que cobram 
transparencia dos adrninistradores. Com urna gestao transparente, a adrninistracao ganha a 
confianca e credibilidade da populacao  construindo uma relacao solids de parceria, fundamental 
para o desenvolvimento. 
• Marketing Publico  A divulgacao de acoes descnvolvidas funciona como uma estrategia de 
gestao. Se projetos em andamento nao sao divulgados, abrese a possibilidade da populacao nao 
tirar deles o melhor proveito e, assirn, as acoes nao surtirern o efeito desejado. 
• Visao de Futuro  Uma determinada adrninistracao nao deve limitarse ao mandato pois e preciso 
cultivar, entre OS gestores c junto a populacao, a ideia de um desenvolvimento solido. A publicidade 
e um instrumento estrategico da adrninistracao publica que favorece a mobilizacao da sociedade em 
torno de grandes temas de interesse do .municipio: · 
4. DOS TIPOS DE PUBLICIDADE 
Apresentados os conceitos, a cornunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de ltaitinga deve 
estar orientada pelas seguintes premissas: 
Publicidade lnstitucional 
Devera ser fcita, com o objetivo de di.vulgar informacocs sobre atos, obras e programas do 
Munidpio, e principalmente sobre a aplicacao do recurse publico, de forma mais transparente 
possivel, sempre prestando contas a populacao dos recursos publicos Municipais e quais as metas e 
resultados obtidos. 
• Unidade e Integracao  a cornunicacao publicitaria devera ser hornogenea e integrada entre 
todas as secretarias e 6rgaos municipais, evitando desperdicios de esforcos e recursos de 
propaganda e mantendo a unidade da imagem da Prefeitura. 
• Consolidacao da lmagem  o conceito administrative da Prefeitura Municipal de Itaitinga 
devera ser inserido atraves da rnarca grafica e de sua complernentacao conceitual, quando houver, 
em todas as pei;:as e campanhas publicitarias, 
• Prestacao de Contas  a populacao deve ser sempre informada, de forma clara e transparente, 
de todos os esforcos empreendidos pela Prefeitura na realizacao de obras e acces adrninistrativas 
cxecutadas ou a cxecutar, voltadas a atender ao desenvolvimento da populacao de Itaitinga. 
• Parceria  a cornunicacao publicitaria deve priorizar acoes que estimulem a integracao com 
cidadaos, profissionais, instituicoes, programas e evcntos, visando a melhoria da qualidade de vida 
idealizada pela adrninistracao municipal. 
Publicidade de Utilidade Publica 
Devera ser fcita com a divulgacao de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse 
publico, tais como; vacinac,:ao infantil; dengue; matricula escolar; combate a evasao escolar; 
valorizac,:ao do scrvidor publico; preservac,:ao do mcio arnbiente; preservac;ao do patri.monio 
publico, devendo ser realizada como parte da conquis ta das melhorias sociais trac,:adas pela 
Prefeitura, transmitindo mensagens que possam auxiliar no desenvolvimento comunitario e 
individual, melhorando a qualidade de vida da populac,:ao, devendo: 
• Vincularsc a objetivos sociais de inquestionavcl intercssc publico, sempre assumindo carater 
educativo, informativo ou de orientac,:ao social; 
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• conter sempre um comando, gue oricnte a populacao a adotar um comportamento e urna 
promessa de beneficio, individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadao; 
• expressarse com objetividade e clareza; 
• urilizar linguagem de facil entendimento pelo cidadao. 
Publicidade Mercadologica 
Devera ter como foco o Municipio e suas potencialidades para a atracao de instalacao de Industrias, 
promovendo o Municipio como um Polo Industrial, mostrando: 
• sua estrutura; 
• sua capacidade e porte para receber filiais <las maiores industrias nacionais; 
• os beneficios tributaries, Federais, Estaduais e Municipais, concedidos para a instalacao de 
Industrias no Municipio de I taitinga. 
Entre as principals campanhas a sercm desenvolvidas para a Prefeitura Municipal de I taitinga es tao: 
datas cornernorativas; atracao de industrias; valorizacao da cultura local; campanhas de utilidade 
publica; campanha de preservacao do patrimonio, entre outras. 
5. DO OR~AM_ENTO BASICO 
A verba global publicitaria disponibilizada para o presente projeto sera de R$ 360.000,00 (trezentos 
e sessenta mil reais). 
6. DA ORIGEM DOS RECURSOS 
Os recursos serao da Prefeitura Municipal de Itaitinga, consignados na dotacao orcarnenraria n° 
Unidade Orcarnentaria: 0201.04.131.0070.2.008. Elemento de despcsa: 3.3. 90.39.00  outros 
services de terceiros pessoa juridica, com utilizacao de recursos do proprio municipio. 
7. DO CRONOGRAMA FISICO  FINANCEIRO 
Os pagamentos serao realizados por carnpanha, pec;:a executada ou acao desenvolvida, em acordo 
corn a planilha de cada urna. 
O presente Projeto Basico tern como finalidade nortear a contratacao de uma agencia de 
publicidade para prestar services no municipio de Itaitinga, por um periodo de ate 12 (doze) meses, 
e foi feito de acordo com as inforrnacoes prestadas pela Prefeitura Municipal de Itaitinga. 
• Cuidar da imagern da Prefeitura Municipal de Itaitinga; 
• Fortalecer a credibilidade da Prefeitura; 
• Prornover a interatividade entre a Prefeitura e o publico; 
• Divulgar as acoes e propositos da Prefeitura Municipal de I tait:inga; 
• lntegrar iniciat:ivas a linguagem e as iniciativas de cornunicacao dos varies segmentos da gestao 
municipal; 
• Contribuir para o desenvolvimento da responsabilidade socioarnbiental; 
• Contribuir para a educacao de jovens e criancas para a cidadania; 
• Posicionar o Municipio como agente do desenvolvimento social e econornico; 
• Cumprir a obrigacao legal do Poder Publico de informar seus atos; 
• Educar e conscient:izar para preservacao do patrimonio publico. 
8. DA VIGENCIA CONTRATUAL 
8.1 0 prazo de vigencia e de execucao do contrato sera ate 12 (doze) meses, contados a part:ir da 
ernissao da assinatura do contrato, podendo ser prorrogado. 
8.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Contratante, rnedianre acordo entre as partes, 
nos termos do inciso TI do art. 57 da Lei 11° 8666/ 1993, tendo validade e eficacia legal apos a 
publicacao do seu extraro resurnido, podendo a Prefeitura consignara em seus orcamentos 
respectivos as doracces futuras necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos. 
8.1.2 A prorrogacao sera instruida mediante avaliacao de desernpenho da Contratada, a ser 
procedida pela Contratante. 
9. OBRIGA<;OES DA CONTRATADA 
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9.1 Constituem obrigacoes da Contratada, alern das dernais previstas neste contrato ou dele 
decorrentes: 
9.1.1 Operar coma organizacao cornpleta e fomecer services de elevada gualidade. 
9.1.2 Centralizar o comando da publicidade da Contratante em Itaitinga ou Fortaleza, onde, para 
esse fun, mantera escritorio. A seu juizo, a Contratada podera utilizarse de sua matriz ou de seus 
representantes em outros Estados para services de criacao e de producao ou outros 
complementares ou acess6rios que venham a ser necessaries, desde gue garnntidas as condicoes 
previarnente acordadas. 
9.1.2.1 A Contratada devera comprovar, no prazo maxima de 30 (trinta) dias corridos, a contar da 
data da assinatura deste instrumento, que possui estrutura de atendimento compativel com o 
volume ea caracteristica dos services a serern presrados a Contratante. 
9.1.3 Realizar, com seus pr6prios recursos ou, quando necessario, rnediante a conrratacao de 
fornecedores de services especializados e veiculos  todos os services relacionados com o objeto 
deste coritrato, de acordo com as especificacoes estipuladas pela Contratante. 
9 .1.4 U tilizar, na elaboracao dos services objeto des te contra to, os profissionais indicados na 
Proposta Tecnica da Tornada de Precos que deu origem a este ajuste, para fins de cornprovacao 
da capacidade de atendirnento, admitida sua substituicao por profissioriais de experiencia 
equivalente ou superior, desde (Jue previamente aprovada pela Contratante. 
9.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melbores condicoes nas negociacoes comerciais junto 
a fornecedores e veiculos e transferir a Contratante as vantagens obtidas. 
9.1.5.1 Perrencern a Contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia 
diretamente ou por interrnedio da Contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificacoes na 
forma de tempo, espac;o ou reaplicacoes gue ten ham sido concedidos por veiculo de divulgacao, 
9.1.5.1.1 0 disposto no subitem 9.1.5.1 nao abrange os pianos de incentive concedidos por veiculos 
a Contratada ea outras agencias, nos termos do art. 18 da Lei 11° 12.232/2010. 
9.1.5.2 0 desconto de antecipacao de pagamento sera igualmente transferido a Contratante, caso 
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado. 
5.1.5.3 A Contratada nao podera, em nenhum caso, sobrepor os pianos de incentive aos interesses 
da Contratante, preterindo veiculos de divulgacao que nao os concedam ou priorizando os que os 
oferecarn, devendo sempre conduzirse na orientacao da escolha <lesses veiculos de acordo com 
pesquisas e dados tecnicos comprovados. 
9.1.5.3.1 0 desrespeito ao disposto no subitcm 9.1.5.3 constiruira grave violacao aos deveres 
contratuais por parte da Contratada e a submerera a processo administrativo em gue, comprovado 
o comportamento injustificado, implicara a aplicacao das sancoes previstas no caput do art. 87 da 
Lein° 8.666/1993. 
9.1.6 Negociar sempre as melhores condicoes de prec;o, ate os percentuais maximos constantes 110 
edital. No tocante aos direitos patrirnoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos 
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de 
reutilizacoes de pec;:as publicitarias da Contratante. 
9.1.7 Observar as seguintes condicoes para o fornecimento de bens ou services especializados a 
Contratante: 
I  fazer cotacoes previas de prec;os para todos os services a serem prestados por fornecedores; 
II  so apresentar cotacoes de prec;os obtidas junto a fornecedores previarnente cadastrados pela 
Contrata11te, aptos a fornecerem a Contratada bens ou servic;os especializados relacionados com as 
atividades complementares da execuc;ao do objeto deste contrato; 
III  apresentar, no minimo, 03 (tres) cotac;oes coletadas entre integrantes do cadastro de 
fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido; 
IV  exigir do fornecedor que constem da cotac;:ao os produtos ou servic;os gue a compc>em, seus 
prec;os unitarios e total e, sempre aue necessario, o detalhame.11to de suas especificac;oes; ~ * • • W • ~ • • • • ~ • S • 9 ~ • • • e • • • • • e • 
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V  a cotacao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacao completa 
do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacao 
completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel; 
VI  juntamente com a cotacao deverao ser aprescntados cornprovantes de inscricao do fornecedor 
no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos 
ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e cornpativeis com o servico a ser 
fornecido. 
9.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou services tiver valor superior a 0,5°/o (cinco decimos por 
cento) do valor global deste contrato, a Contratada coletara orcarnentos de fornecedores em 
envelopes fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacao da 
Contratante. 
9.1.7.2 A Contratante procedera a verificacao previa da adequacao dos prec;:os dos bens e services 
cotados em relacao aos do mercado. 
9.1.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (tres) cotacoes, a Contratada devcra apresentar as 
justificativas pertinentes, por escrito, ao Fiscal deste contra to. 
9.1.7.4. Se, e quando julgar conveniente, a Contratante podera: 
a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela Contratada quando o 
fornecimento de bens ou services tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco decimos por cento) do 
valor global deste contrato; 
b) realizar cotacao de prec;:os diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou 
services, independenternente de valor. 
9.1.7.5 Cabe a Contratada inforrnar, por escrito, aos fornecedores de services especializados acerca 
das condicoes estabelecidas 110 Contrato para a reutilizacao de pec;:as e materiais publicitarios, 
especialmente 110 tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos. 
9.1.7.6 As disposicoes do subitem 9.1.7 a 9.1.7.4 nao se aplicam a compra de midia. 
9.1.8 Submeter a contratacao de fornecedores, para a cxecucao de services objeto deste contrato, a 
previa e expressa anuencia da Contratante. 
9.1.8.1 A contratacao de services ou compra de material de empresas em que a Contratada ou seus 
empregados tenham participacao societaria, direta ou indireta, ou qualquer vinculo cornercial, 
somente podera ser realizada apos comunicar a Contratante esse vinculo e obter sua aprovacao. 
9.1.9 Obter a aprovacao previa da Contratante, por escrito, para autorizar despesas com services 
especializados pres ta dos por fornecedores, veiculacao e qualquer ou rra relacionada com es te 
contra to. 
9.1.9.11\. Contratada so podera reservar e comprar espac;:o ou tempo publicitario de veiculos, por 
ordern e conta da Contratante, se previarnente o identificar e river sido por ele expressamente 
autorizada. 
9.1.10 Apresentar a Contratante, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou acao, 
relacao dos meios, prac;:as e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela irnpossivel obter o 
relatorio de checagem de veiculacao a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao 
disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010. 
9.1.11 Apresentar a Contratante, como alternativa ao subitem 9.1.10, estudo previo sobre os 
meios, prac;as e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relat6rio de 
checagem de veiculacao a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art. 
15 da Lei 11° 12.232/2010. 
9.1.11.1 0 estudo de que trata o subitem 9.1.11 deve levar em conta os meios, prac;as e veiculos 
habitualmente programados nos esforcos de cornunicacao da Contratante, com vistas a realizacao 
de negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a 
Contratada. _ _ .. _ 
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9.1.11.1.1 0 resultado da negociacao global entre as partes prcvista no subitem 9.1.11.1 vigera para 
os planes de rnidia que vierern a ser aprovados em ate 6 (seis) meses da data de assinatura deste 
contra to. 
9.1.11.1.2 Ao final do periodo de 06 (seis) meses, a Contrarada apresenrara novo esrudo, que 
vigorara durante os 06 (seis) meses seguiotes e assim sucessivarnente. 
9.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusoes do estudo 
mencionado no subitem 5.1.11, a Contratante solicitara novo esrudo a Contratada e, em 
decorrencia, podera realizar nova negociacao global e deterrninar seu novo periodo de vigencia. 
9.1.12 Encaminhar apos a producao dos services, para constituir o acervo da Conrratante, sem 
onus para este: 
a) TV e Cinema: uma c6pia em DVD e um arquivo em mpeg; e/ ou arquivos digitais; 
b) Internet: urna c6pia em CD, com os arquivos que constituirarn a campanha ou peca; 
c) Radio: uma copia cm CD, com arquivo audio e mp3; 
d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas versocs 
aberta  com as fontes e imagens em alta resolucao  e finalizada. 
9.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pec;:as poderao ser agrupadas em um 
mesrno DVD. 
9.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos ap6s a extincao deste contrato, 
acervo cornprobatorio da totalidade dos services prestados, compreendendo as pec;:as e ou material 
produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12. 
9.1.14 Orientar a producao e a impressao das pec;:as graficas (folhetos, cartazes, rnaladireta, etc.) 
aprovadas pela Contratante. 
9.1.14.1 0 material a ser utilizado na distribuicao so sera definido ap6s sua aprovacao pela 
Contratante e sua reproducao darsea a partir das pec;:as mencionadas no subitem 9.1.12. 
9.1.15 Entregar a Contratanre, ate o dia 10 (dez) do mes subseguente, relatorio das despesas de 
producao e veiculacao autorizadas no mes anterior e relarorio dos services em andamento, estes 
com os dados mais relevantes para avaliacao de seu estagio. 
9.1.16 Registrar em relatorios de atendimento todas as reunioes e telefonemas de service entre a 
Contratante e a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e 
tambern para gue ambos tomem as providencias necessarias ao desempenho de suas tarefas e 
responsabilidades. 
9.1.1{1 Esses relatorios deverao ser enviados pela Contratada a Contratante ate o prazo rnaximo de 
02 (dois) dias uteis apos a realizacao do contato. 
9.1.16.2 Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, a Contratante solicirara a necessaria 
correcao, no prazo rnaximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respective 
relatorio. 
9.1.17 Tomar providencias, imediatarncnte, em cases de alteracoes, rejeicoes, cancelamentos ou 
interrupcoes de um ou rnais services, mediante cornunicacao <la Contratante, respeitadas as 
obrigacoes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honoraries da Contratada 
pelos services realizados ate a data dessas ocorrencias, desde que nao causadas pela propria 
Contratada ou por fornecedores e veiculos por ela contratados. 
9 .1.18 S6 di vulgar informacces acerca da pres tacao dos services objeto des te contra to, que envolva 
o nome da Contratante, mediante sua previa e expressa autorizacao. 
9.1.19 Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores 
noticiados gue envolvam a Contratada, independentemente de solicitac;:ao. 
9.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contra to corno garantia para qualquer operac;:ao 
financeira. 
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9.1.21 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condicoes de habilitacao exigidas na 
Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, incluida a certificacao de qualificacao tecnica de 
atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1 ° da Lein° 12.232/2010. 
9.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e 
responsabilizarse por todos os prejuizos decorrentes de infracoes a que houver dado causa, bem 
assim, quando for o caso, a legislacao estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos 
no exterior. 
9.1.23 Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacao a seus empregados e, quando for o 
caso, com relacao a empregados de fornecedores contratados. 
9.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tribucos e taxas que forem devidos em decorrencia do 
objeto deste contrato, bcm como as contribuicoes dcvidas a Previdencia Social, os encargos 
trabalhistas.ipremios de seguro e de acidentes de trabalho, OS encargos que venbam a Ser criados e 
exigidos pelos poderes publicos e outras dcspesas que se fizerem necessarias ao cumprirnento do 
objeto pactuado. 
9.1.25 Responsabilizarse por recolhirnentos indevidos ou pela ornissao total ou parcial nos 
recolhirnentos de tributos que incidam ou venharn a incidir sobre os services contratados. 
9.1.26 Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a cornprovacao de estarem sendo satisfeitos 
todos os seus encargos e obrigacoes trabalhistas, previdenciarios e fiscais. 
9.1.27 Executar todos os conrratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, 
bem como responder por todos os efeitos desscs cootratos perante seus signatarios e a propria 
Contratante. 
9.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer 
dados quc lhe sejam foroecidos, sobretudo quanto a esrrategia de atuacao da Contratante. 
9.1.29 Responder peraote a Contratante e fornccedores por eventuais prejuizos e danos dccorrentes 
de sua dernora, ornissao ou crro, na conducao dos services de sua responsabilidade, na veiculacao 
de publicidade ou em quaisquer services objero destc contrato. 
9.1.30 Responsabilizarse por quaisquer onus decorrentes de ornissoes ou erros na claboracao de 
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a 
Contratante. 
9.1.31 Responsabilizarse pelo onus resultante de quaisquer acoes, demandas, custos e despesas 
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados, 
bem como obrigarse por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes judiciais que lhe 
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato. 
9.1.31.1 Se houver acao trabalhista envolvendo os services prestados, a Contratada adotara as 
providencias necessarias no sentido de preservar a Contratante e de mantela a salvo de 
reivindicacoes, demandas, queixas ou represcnracoes de qualguer natureza e, nao o conseguindo, se 
houver condenacao, reembolsara a Contratante as importancias que este tenha sido obrigado a 
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento. 
9.1.32 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na lcgislac;ao de 
protccao a propriedade intelectual, direitos de propriedadc ou direitos autorais, relacionadas com os 
services objeto deste contrato. 
10. OBRIGA~OES DA CONTRATANTE 
10.1 Constituem obrigacoes da Contratante, alern das dernais previsras neste contrato ou dcle 
decorrentes: 
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada; 
b) comunicar, por escrito, a Contratada, toda e qualquer orientacao acerca dos services, excetuados 
os entendimentos orais determinados pela urgencia, que deverao ser confirmados, por escrito, no 
prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis; 
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c) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honoraries devidos a Contratada e 
as condicoes de contratacao de fornecedores de bens e services especializados pela Con trarada; 
d) fornecer e colocar a disposicao da Contratada todos os clementos e inforrnacoes que se fizerem 
necessaries a execucao dos services; 
e) proporcionar condicoes para a boa execucao dos services; 
f) notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no 
cumprimento deste contrato; 
f) notificar a Contratada, por escrito e com antecedencia, sobre rnultas, penalidades e quaisquer 
debitos de sua responsabilidade. 
10.2 A juizo da Contratante, a campanha publicitaria integrante da Proposta Tecnica que a 
Contratada apresentou na Tomada de Precos que deu origem a este contrato podera ou nao vir a 
ser produzida e distribuida durante sua vigencia, com ou sern rnodificacoes. 
11. FISCALIZA<;:AO E ACEIT A<;:AO 
11.1 A Contratante fiscalizara a execucao dos services contratados e verificara o cumprimento <las 
especificacoes tecnicas, podendo rejeitalos, no todo ou em parte, quando nao corresponderern ao 
desejado ou especificado. 
11.1.1.1 Serao norneados um fiscal titular e um substitute, para executar fiscalizacao deste contrato 
e registrar em relatorio todas as ocorrencias, deficiencias, irregularidades ou falhas porventura 
observadas na execucao dos services e terao poderes, entre outros, para notificar a Contratada, 
objetivando sua imediata correcao. 
11.1.1.2 Alern das atribuicoes previstas neste contrato e na legislacao aplicavel, cabera ao Fiscal 
verificar o cumprimento das clausulas contraruais relativas aos honoraries devidos a Contratada e as 
condicoes de contratacao de fornecedores de services especializados pela Contratada, 
11.2 A fiscalizacao pela Contratante em nada restringc a responsabilidade, {mica, integral e 
exclusiva, da Contratada pela perfeita execucao dos services. 
11.3 /\ Contratada sornente podera execurar qualquer tipo de service apos a aprovacao formal da 
Con tratan te. 
11.4. 0 recebimento se dara apos a verificacao das formalidades legais exigidas no presente objeto 
contratual, assim por servidor designado pela Adrninistracao, no prazo maximo de ate 05 (cinco) 
dias. 
11.5 A nao accitacao de algum service, no codo ou em parte, nao implicara a dilacao do prazo de 
entrega, salvo expressa concordancia da Contratante, mantido as rnesmas condicoes do item 
anterior. 
11.6 1\ Contratada adotara as providencias necessarias para que qualquer cxecucao, referente a 
producao, veiculacao OU a distribuicao, considerada nao aceitavel, no todo OU em parte, seja refeita 
ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacao, sem onus para a Contratantc. 
11.7 A aprovacao dos services cxecutados pela Contratada ou por seus contratados nao a 
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos services contratados. 
11.8 A ausencia de comunicacao por parte da Contratante, referente a irregularidade ou falhas, nao 
exirne a Contratada das responsabilidades determinadas neste contrato. 
11.9 A Contratada permitira e oferecera condic;ocs para a mais ampla e completa fiscalizac;ao, 
durante a vigencia deste contrato, fornecendo informac;oes, propiciando o acesso a documentac;ao 
pertinente e aos servic;os em execuc;ao e atendendo as observac;oes e exigencias apresentadas pela 
fiscalizac;ao. 
11.10 .:\. Contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da Contratante e ou auditoria 
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servic;os 
prestados a Contratante. 
11.11 A Contratante e facultada o acompanhamento de todos os servic;os objeto deste contrato, 
juntamente com representante credenciado pela Contratada. 
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12.1 Peles services prestados, a Contra tad a sera remunerada e ressarcida con forme disposto nesta 
Clausula. 
12.1.1 Honoraries de __ % ( __ por cento ), incidentes sobre os prec,:os cornprovados e 
previamente autorizados de services especializados prestados por fornecedores, com a 
inrermediacao e supervisao da Contratada, referentes a producao e a execucao tecnica de pec,:as e OU 

material cuja distribuicao nao proporcione a Contratada o desconto de agencia concedido pelos 
veiculos de divvlgac,:aq, nos termos do art. 11 da Lein° 4.680/1965. 
12.1.1.1 Esses honoraries serao calculados sobre o prec,:o efetivamente faturado, a ele nao acrescido 
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de cornpetencia da Contratada. 
12.1.2 Honorarios de __ % ( __ por cento), incidentes sobre os prec,:os cornprovados e 
previamente autorizados de serv1c,:os especializados prestados por forneccdores, com a 
interrnediacao e supervisao da Contratada, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e 
de outros instrumentos de avaliacao e de gerac,:ao de conhccimento pertincntes a execucao deste 
contra to. 
12.1.2.1 Esses honoraries serao calculados sobre o prec,:o efetivamente faturado, a ele nao acrescido 
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de cornpetencia da Contratada. 
12.1.3 Honoraries de __ 0/o ( __ por cento), incidentes sobre os prec,:os cornprovados e 
previamente autorizados de services especializados prestados por fomecedores, com a 
interrnediacao e supervisao da Contratada, referentes a criacao e ao desenvolvimento de formas 
inovadoras de cornunicacao publicitaria dcstinadas a expandir os efeitos das mensagens, em 
consonancia com novas tecnologias. 
12.1.4 ( por cento) dos valores previstos na tabela referencial de prec,:os do Sindicato 
das Agencias de Propaganda do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servi<;:os 
executados pela Contratada. 
12.1.4.1 Os la_youts, rotciros e similares reprovados nao serao cobrados pela Contratada. 
12.1.4.2 A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos services, planilha detalhada 
com os valores previstos na tabela referencial de prec,:os do Sindicato das ,\gencias de Propaganda 
do Ceara e com os precos correspondentes a serem cobrados do Contratante, conforme previsto 
no subitern 12.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou 
autenticada por ele. 
12.2 A Contratada nao fara jus a honoraries ou a qualquer outra remuneracao sobre os custos de 
services realizados por fornecedores referentes a producao de pec,:as e materiais cuja distribuicao 
proporcione a ela o desconto de agencia concedido pelos veiculos de divulgacao nos termos do art. 
11 da Lei 11° 4.680/ 1965. 
12.3 Despesas com deslocamento de profissionais da Contratada, de seus representantes ou de 
fornecedores por ela contratados serao de sua exclusiva responsabilidade. Evenruais excecoes, no 
exclusive interesse da Contratante, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem 
cobranca de honoraries pela Contratada, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela 
Contratante. 
12.3.1 Quando 
Contratada, de 

"' .,. 

11.12 A Contratante avaliara, semestralmente, os services prestados pela Contratada. 
11.12.1 A avaliacao semestral sera considerada pela Contratante para apurar a necessidade de 
solicitar, da Contratada, correcoes gue visern a melhorar a gualidade dos services prestados; decidir 
sobre prorrogacao de vigencia ou rescisao contratual; fornecer, guando solicitado pela Contratada, 
declaracoes sabre seu desempenho para servir de prova de capacitacao tecnica em licitacoes. 
11.12.2 C6pia do instrumento de avaliacao de desernpenho sera encaminhada ao Fiscal deste 
contrato e ficara a disposicao dos 6rgaos de controle interno e externo. 
12. REMUNERA<,;:AO 
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apresentados comprovantes de passagens, diarias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a 
execucao da despesa e assegurar seu pagamento pelo liguido, sem a incidencia de honoraries. 
12.4 A Contratada nao far:i. jus a nenhuma rernuneracao ou desconto de agencia quando da 
utilizacao, pela Contratante, de creditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por 
veiculos de divulgacao, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato. 
12.5 As formas de rernuneracao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no interesse 
da Contratante, quando da renovacao ou da prorrogacao deste contrato. 
13. DESCONTO DE AGENCIA 
13.1 Alern da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a Contratada fara jus ao desconro de 
agencia concedido pelos veiculos de comunicacao, em conformidade com o arr. 11 da Lei n° 
4.680 / 1965. E com o art. 7° do Regulamento para Execucao da Lei n° 4.680, aprovado pelo 
Decreto n° 57.690/1966. 
13.1.1 0 desconto de que trata o subitem precedente e concedido a Contratada pela concepcao, 
execucao e ou distribuicao de publicidade, por ordem e conta da Contratante, nos terrnos do art. 19 
da Lein° 12.232/2010. 
14. DIREITOS AUTORAIS 
14.1 A Contratada cede a Contratante os dircitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os 
cstudos, analises e pianos), campanhas, pec;:as e matcriais publicitarios, de sua propriedade, de seus 
empregados ou prepostos, concebidos c criados em decorrencia dcstc contrato. 
14.1.1 0 valor dessa cessao e considerado incluido nas modalidades de rernuneracao definidas nas 
Clausulas Oitava e Nona deste contrato. 
14.1.2 A Contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos dircitos diretamcnte ou atraves de 
terceiros, durante a vigencia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer onus perante a Contratada, 
seus empregados, prepostos ou fornecedores. 
14.1.3 :\. juizo da Contratante, as pec;:as criadas pela Contratada poderao ser reutilizadas por outros 
orgaos ou entidades do Poder Executivo e judiciario, sem que caiba a eles ou ao Contratante 
qualqucr onus perante a Contratada. 
14.1.3.1 Cabera a esses orgaos OU entidades, dirctamente OU por interrnedio das agencias de 
propaganda com que mantenharn contrato, quando couber, realizar o acordo cornercial corn os 
evcntuais detentores dos direiros de autor e conexos relacionados com a producao externa das 
pec;:as a serem reutilizadas. 
14.2 Com vistas as contratacoes para a execucao de services que envolvam direitos de autor e 
conexos, a Contra tad a solicitara dos fornecedores orc;:amen tos que prcvejam a cessao dos 
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pcla Contratantc. 
14.2.1 A Contratada utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e 
conexos dentro dos limites es tipulados no respective ato de cessao e condicionara a conrratacao ao 
estabelecimento, no ato de cessao, orcarnenro ou contrato, de clausulas em que o forncccdor 
garanta a cessao pelo prazo definido pela Contratantc em cada caso e se declare ciente e de acordo 
com as condicoes estabelecidas nos subitens 14.2.1.1 a 14.2.3. 
14.2.1.1 Na reutilizacao de pec;:as por periodo igual ao inicialmente ajuscado, o percentual a ser pago 
pela Contratante em relacao ao valor original dos direitos patrirnoniais de autor e conexos sera de 
no maximo 50 % (cinquenta por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual 
maximo scra obtido pela regra de tres simples. 
14.2.1.1.1 0 valor inicialmente contratado podera ser reajustado tcndo como pararnetros basicos os 
prec;:os vigentes no mercado, aplicandose, em ta! caso, no maxi.mo, a variac;:ao do f ndice Geml de 
Prec;:os  Disponibilidade Interna (IGPDI), da Fundac;:ao Getulio Vargas, desdc que decorrido pelo 
menos um ano da cessao original dos direitos. 
14.2.2 Na reutilizac;:ao de pec;:as por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relac;:ao 
ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a cssas pec;:as, a ser pago pela 
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Contratante aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no 
maximo __ % ( __ por cento). Para a reutilizacao por periodos inferiores, o percentual maximo 
sera obtido pela regra de tres simples. 
14.2.2.1 Nao havera reajuste do contrato, salvose para manter o eguilibrio economicofinanceito 
do contrato, com as devidas justificativas e planilha analitica. Destarte ainda, o guando do prazo de 
12 meses, a contar da apresentacao da proposta de prec;:os tendo como parametros basicos os 
prec;:os vigentes no mercado, aplicandose, em tal caso, no maximo, a variacao do Iodice Geral de 
Precos  Disponibilidade Interna (IGPDI), da Fundacao Gerulio Vargas, desde gue decorrido pelo 
menos um ano da cessao original dos direitos. 
14.2.3 Quando da reutilizacao de quaisquer pec;:as publicitarias, conforme previsto nos subitens 
14.2.1.1 e 14.2.2, o valor a ser pago pela Contratante sera negociado caso a caso, tendo como 
parametros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais 
maximos definidos neste contrato. 
14.3 Quaisquer rernuneracao devida em decorrencia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e 
conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao. 
14.4 A Contratada se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orcarnentos de producao, os 
custos dos caches, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporadats) a pec;:a e 
os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, 
14.5 .A Contratada se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com 
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e 
similares, que nao impliquem rj_ii;5:;it9s de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo: 
14.5.1 Que a Contratante podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 05 (cinco) anos, c6pias 
das irnagens contidas 110 material bruto produzido, as guais deverao ser entregues em DVD. 
14.5.2 A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a Contrarante, que podcra, a seu 
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por interrnedio de terceiros, durante o prazo de 05 
(cinco) anos, contado da data do pagamento do service, pela Contratada ao fornecedor, sem que 
caiba ao Contratante qualquer emus adicional perante os cedentes <lesses direitos 
TI  que, em decorrencia da cessao prevista no inciso anterior, a Contratante podera solicitar c6pia 
de irnagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinacao, 
por interrnedio da Contrata<la ou de outra empresa com que venha a rnanter contraro para 
prestacao de services; 
14.5.3 Que gualguer rernuneracao devida em dccorrencia dessa cessao sera sempre considerada 
como ja incluida no custo de producao. 
15. LIQUIDA<;AO E PAGAMENTO DE DESPESAS 
15.1 Para a liquidacao e pagamento de despesa reference aos servicos previamenre autorizados pela 
Contratante, a Contratada devera apresentar: 
I - a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da 
Contratante  Prefeitura Municipal de Ttaitinga/CE, CNPJ 11° 41.563.628/000182, da qua] constara 
O nurnero deste Contrato e as inforrnacoes para Credito em conta corrente: nome e numero do 
banco, nome e nurnero da agencia e nurnero da conta; 
II  a primeira via da nota fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso. 
III  os documentos de comprovacao da veiculacao, da execucao dos services e, quando for o caso, 
do comprovante de sua entrega. 
15.1.1 Os documentos de cobranca e demais inforrnacoes necessaries a cornprovacao da 
execucao e entrega dos services para a liquidacao e pagame11to de despesas dcverao ser 
encaminhados pela Contratada a Contratante, pelo mcnos 10 (dez) dias antes do seu vencimento, 
no seguinte endereco: a Av. Cel. Virgilio Tavera, 1710, Centro, ltaitinga/CE. 
15.1.2 0 fiscal deste contrato sornente atestara a prestacao dos servic;:os e liberara os documentos 
para pagamento quando cumpridas pela Contratada todas as condic;:oes pactuadas. 
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15.2 As liquidacoes e os pagamentos de despesas serao precedidos das seguinres providencias a 
cargo da Contratada: 
I  services executados pela Contratada: 
a) interrnediacao e supervisao de services espccializados prcstados por fornecedores: apresentacao 
dos docurncntos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em ate 30 
(trinta) dias apos a realizacao dos services; 
b) execucao de services internos: apresentacao dos documentos de cobranca, demonstratives de 
despesas e respectivos cornprovantes, em ate 30 (trinta) dias apos a realizacao dos services. 
II  services especializados prestados por fornecedores e veiculacao: 
a) producao e execucao tecnica de pec;:a e ou material: apresentacao dos documentos de cobranca, 
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em ate 30 (trinta) dias apos a realizacao 
dos services; 
b) planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de gerac;:ao de 
conhecimento pertinentes a execucao do contrato: apresentacao dos documentos de cobranca, 
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em ate 30 (trinta) dias ap6s a realizacao 
dos services; 
c) veiculacao: apresentacao dos documentos de cobranca, da dcmonstracao do valor devido ao 
veiculo, dos correspondentes pedidos de insercao e, sempre que possivel, do respective relatorio de 
checagem, a cargo de cmpresa independentc, nos termos do inciso IT do subitcm 15.2, em ate 30 
(trinta) dias apos O mes de veiculacao, 
d) criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de cornunicacao publicitaria destinadas a 
expandir os efeitos <las mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacao dos 
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e 111 do subitem 15.l; 
15.2.1 As despesas corn distribuicao de pec;:as e material de nao midia realizada por fornecedores 
de services especializados terao o tratarnento previsto na alinea 'a' do inciso II do subitern 15.2. 
15.2.2 Os prec;:os de tabela de cada insercao e os descontos negociados serao conferidos pelo 
fiscal deste contrato por ocasiao da apresentacao do Plano de Midia pela Contratada a Contratante 
e atestados no processo do de pagamento da veiculacao. 
15.3 0 pagamento das despesas Sera feito fora O mes de producao OU veiculacao, em ate 3() (trinta) 
dias apos a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 15.1 e 15.2. 
15.4 No tocante a veiculacao, alern do previsto na alinea 'c' do incise II do subitern 15.2, a 
Contratada fica obrigada a apresentar, sem onus para a Contratante, os seguintes comprovantes: 
I  revista: exemplar original; 
TI  Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devern constar as informacoes sobre 
periodo ou data de circulacao, nome do jornal e prac;:a; 
III  demais meios: relatorio de checagem de veiculacao, a cargo de empresa independente, se nao 
restou dcmonstrada, perante a Contratante, a impossibilidade de fazelo. 
15.4.1 Nos casos em que restou demonstrada, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, 
a cargo de cmpresa independente, a Contratada devera aprcscntar: 
I  TV, Radio e Cinema: declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do C6digo Penal 
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qua! devem constar, pelo rnenos, 
nornc ernpresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela 
declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacao; 
I.1) como alternativa a declaracao prevista no inciso I desre subitern, a Contratada pode apresentar 
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacao ou insercao ou 
irradiacao e similares) desde que o veiculo tambern firme declaracao, assinada, de modo que esse 
documento e a declaracao prevista no inciso I deste subitem, cm conjunto, contenham as 
informacoes previstas no incise I deste subitem; 
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I.2) como alternativa ao procedimento previsto no inciso I.1, a Contratada pode apresentar 
documento usualmente ernirido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacao ou insercao ou 
irradiacao e similares) em gue figure a declaracao prevista no inciso I deste subitern, na frente ou no 
verso desse documento, mediante impressao eletr6nica ou a carimbo, desde que essa declaracao seja 
assinada e que esse documento 'composto' contenba todas as informacocs previstas no inciso I 
deste subitem. 
II  Midia Exterior: 
II.1  Midia Out Ofj'Home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a pec;a, de que 
devern constar as fotos, periodo de veiculacao, local e nome da campanha, datado e assinado, 
acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do C6digo Penal Brasileiro, 
firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome 
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao; 
II.2  Midia Digital Out Q_[lHome: relatorio de exibicao fornecido pcla empresa que veiculou a pec;a, 
de que devem constar fotos por amostragem, identificacao do local de veiculacao, guantidade de 
insercoes, norne da carnpanba, periodo de veiculacao, datado e assinado, acompanhado de 
declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 do C6digo Penal Brasileiro, firrnada pela empresa 
que realizou a veiculacao, da qua] devem constar, pelo menos, nome ernpresarial e CNPJ da 
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao; 
II.3  Carro de Som: relatorio de veiculacao fornecido pela empresa que veiculou a pec;a, com 
relat6rio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove o 
local em que a acao foi realizada, acompanhado de declaracao de execucao, sob as penas do art. 299 
do C6digo Penal Brasileiro, fumada pela empresa gue realizou a veiculacao, da qual devern constar, 
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do 
responsavel pela declaracao; 
III  Internet: relat6rio de gerenciamento fornecido pelas empresas que veiculou as pec;as, 
preferencialmente com o print da tela. 
15.4.2 A Contratada devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de Situacao 
do Fundo de Garantia do Tempo de Service  FGTS, Certidao Negativa de Debito junco a 
Previdencia Social  CND, Certidao Conjunta Negativa de Debitos Relatives a Tributes Federais e 
a Divida Ativa da Uniao, expedida por orgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da 
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes negativas de debitos expedidas por c')rgaos das 
Secretarias de Fazcnda do Estado e do Municipio, se: 
15.4.3 As exigencias de cornprovacao de veiculacao em rnidias nao previstas nos incisos I, II e III 
do subitem 15.4.1 serao estabelecidas formalmente pela Contratante, antes da aprovacao do 
respective Plano de Midia. 
15.5 Caso se constate erro ou irregularidade na documeritacao de cobranca, o Contratante, a seu 
juizo, podera devolvela, para as devidas correcoes, ou aceitala, com a glosa da parte que considerar 
indevida, 
15.5.1 Na hipotese de devolucao, a documentacao sera considerada como nao apresentada, para 
fins de atendimento das condicces contratuais. 
15.6 No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor devido 
sera corrigido financeiramente, mediante solicitacao expressa da Contratada, desde o dia de seu 
vencimento ate a data de seu efetivo pagamento, com base na variacao do Indice Geral de Precos  
Disponibilidade Interna (IGPDI), da Fundacao Gerulio Vargas. 
15.6.1 A Contratante nao pagara nenhum acrescimo por atraso de pagamento decorrenre de 
fornecimento de services, por parte da Contratada, com ausencia total ou parcial da documentacao 
habi] ou pendente de cumprimento de guaisquer clausulas constantes deste contrato. 
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15.7 A Contratante nao pagara, sem quc tenha autorizado previa e formalmente, nenhurn 
compromisso, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instiruicoes 
financeiras. 
15.8 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por services prestados serao efetuados, pela 
Contratada, em ate 15 (quinze) dias apos a cornpcnsacao bancaria dos pagamentos feitos pela 
Contratante. 
15.8.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e ourros, decorrentes da inobservancia, pela 
Contratada, de prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade. 
15.8.2 A Contratada apresentara a Contratante relat6rio com datas e valores dos pagamentos 
realizados a fornecedores e veiculos, ate o dia 10 do mes subsequente. 
15.8.2.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela Contratante, e os relatorios deverao 
center pelos menos as seguintes inforrnacoes: data do pagamento da Contratante, data do 
pagamento da Contratada, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido. 
15.8.3 0 nao cumprimento do disposto nos subitens 15.8 ou a nao justificativa formal para o nao 
pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensao da liquidacao das despesas da 
Contratada, ate que seja resolvida a pendencia, 
15.8.4 Nao solucionada a pendencia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da notificacao da 
Contratante, ficara caracterizada a inexecucao contratual por parte da Contratada. 
15.8.4.1 Caracterizada a inexecucao contratual pelos motives expressos no subitern 15.8.3, a 
Contratante, podera optar pela rescisao deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar 
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de services especializados 
ou ao veiculo, conforme o caso. 
15.8.4.2 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos 
services prestados e pela venda de tempos e ou espai;:os, a Contratante podera instituir 
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela 
Contratada, dos valorcs correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operacoes bancarias 
concornitan tes. 
15.9 A Contratante, na condicao de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributes e 
conrribuicocs a que esteja obrigac.lo pela legislac;:ao vigente ou superveniente, referente aos 
pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais. 
15.9.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela 
Contratada, de prazos de pagamento serao de sua exclusiva responsabilidade, 
16. GARANTIA CONTRA TUAL 
16.1 A Contratada prestara garantia, em favor da Contratante, no valor de R$ 360.000,00 (trezentos 
e sessenta mil reais), correspondente a 2 % (dois por cento) do valor estimado para ate 12 (doze) 
meses, execucao dos services objeto deste Contrato, na forma prevista nos subitens 24.1 e 25.1 do 
Edital que deu origem a esta contratacao, 
16.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer 
obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizacao a terceiros, a Contratada devera proceder a 
respectiva reposicao, no prazo rnaximo de 15 (quinze) dias uteis, contados da data do recebimento 
da notificacao da Contratante. 
16.3 Apos o curnprirnento fiel e integral de todas as obrigacoes assumidas nestc contrato, a garantia, 
ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da Contratada, no prazo de ate 30 (trinta) dias 
uteis, mediante certificacao, pelo Fiscal des te contra to, de que os services foram realizados a 
con ten to. 
16.3.1 Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base 
no percentual vigente aplicada a poupani;:a, assim determinada pelo Banco Central do Brasil. 
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